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VYZKUMNA ZPRAVA - RiJEN 2026

Navstevnost

z Al vs. organika
Zprava 2026

Co odhaluje vice nez 16 000 webl o ubyvajicich proklicich z
Google, nastupu navstévnosti z Al asistentd a o tom, kdo
navstévnost skutecné privadi.

16 661 3949 15 28

web(, Google webl s GA4 porovnanych mésicd dat
Search Console navstévnost z Al odveétvi kvéten 2024 — srpen
2026

David Kaufmann - CEO a spoluzakladatel SEOcrawl Al
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Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

SLOVO AUTORA

Bere nam Al navstévnost? Odpovedeli
jsme daty, ne nazory.

Celé roky zacinal kazdy rozhovor o SEO u Google. V roce 2026 vétsina z nich
zacina jinou otdzkou: bere nam Al navstévnost? V SEOcrawl Al jsme méli data,
abychom na ni odpovédéli fakty — Google Search Console a Google Analytics 4 z
vice nez 16 000 webl — a tak jsme to udélali.

Odpoved je slozitéjsi, nez naznacuji titulky. Al zatim navstévnost nepozira: privadi
zhruba jednu navstévu na kazdych sto, které posle Google. Google ale kazdy mésic

posild méné prokliké a kandl Al roste rychleji ne? kterykoli jiny. Cést z n&j se jako

Al ani nezaznamena.

Tato zprava je uréena SEO a marketingovym tymudm, které chtéji rozhodovat podle
skute¢nych &isel. Pouzivejte ji, sdilejte ji, a pokud chcete tato ¢isla vidét pro svij

vlastni web, napiste mi.

David Kaufmann

CEO a spoluzakladatel SEOcrawl Al

E-MAIL info@seocrawl.com LINKEDIN linkedin.com/in/david-kaufmann-79a5b72b

X @Davidkaufmannl6 WEB seocrawl.ai
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O této zpravé. Kazdé ¢islo pochazi ze skuteénych, agregovanych a anonymizovanych dat Google Search Console a Google Analytics 4
webU pfipojenych k SEOcrawl Al, jejich? vlastnici povolili jejich anonymni analyzu. Z4dny jednotlivy web nelze identifikovat a 4dné &islo
nevychazi z méné nez deseti webu. Grafy lze znovu pouzit s uvedenim zdroje a odkazem na seocrawl.ai/blog/ai-traffic-vs-organic-
search-study.
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SHRNUTI

Navstéevnost z Al rychle
roste. Google zatim
nenahrazuje.

®
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Organické prokliky z Google mezirocné klesly
0 15 % na 16 661 webech. Median webu prisel o
20 % a pokles zaznamenalo 69 % webd.

Pokles se zrychluje: z —7,5 % mezirocné v kvétnu
2025 na -21,8 % v srpnu 2026.

Ndavstévy z Al asistentili vzrostly zhruba o 45 %
(0 41 % v pfisné kohorté 3 099 web).

Al je stale mala: 1,25 navstévy z Al na 100
organickych navstév z Google, oproti 0,70 o rok
drive (1,52 v srpnu 2026).

ChatGPT privadi 83 % navstévnosti z Al
asistentl. Nejrychleji rostly Claude (x6,6) a
Gemini (x2,8); Perplexity klesl na polovinu.

Nejvice proklikii z Google ztraceji pracovni
nabidky, Saa$S a vzdélavani; navstévy z Al rostou
nejrychleji v cestovani (+120 %) a e-commerce
(+54 %).

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Navstévnost z Al vs. Google: 4 cisla

Co ndm 16 000+ webd fikd o vyhleddvani v roce 2026

-15% +45% 1,25

Organické prokliky z Google Navitévy z Al asistentd Navstévy z Al na kazdych
meziro¢né meziro¢né 100 navstév z Google
D D [

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 web(

vvrs

83%

navstévnosti z Al asistentd

pfichdzi z ChatGPT

g seocrawL

»Nejjednodussi titulek by znél, ze Al uz ukusuje navstévnost, a to zatim neni pravda.
Rozhoduijici je rychlost — a pfi tomto tempu prestava byt priprava na vyhledavani s Al

volitelna.”

David Kaufmann, CEO a spoluzakladatel SEOcrawl Al



JAK JSME MERILI

Skutecna data ze
skuteénych webu, ne
pruzkumy

Organika z Google: prokliky a zobrazeni ze Search
Console na urovni sluzby, vSechny zemé a zafrizeni,
kvéten 2024 — srpen 2026 (28 mésic).

Navstévnost z Al asistentd: ndvstévy v GA4, jejich’?
zdrojem je doména Al asistenta (chatgpt.com,
gemini.google.com, perplexity.ai, claude.ai,
copilot.microsoft.com a dalsi), brezen 2025 — srpen
2026. Bez placenych médii.

Srovnavana obdobi: Google — zari 2025 — srpen
2026 oproti pfedchozim 12 mésiciim; Al — bfe-srp
2026 oproti bre—srp 2025.

Proé¢ mediany: 1 % nejvétsich webl generuje
zhruba 70 % vsech proklikd, proto Udaje podle
odvétvi a velikosti vychazeji z medianového webu a
zverejiiujeme je jen pro skupiny s alespon 25 weby.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Jak jsme mérili: skutecna data, ne pruzkumy

Agregovand, anonymizovana data ze Search Console a GA4 web( pfipojenych k SEOcrawl Al

Zdroje dat - Pevné kohorty -

Google Search Console
Prokliky a zobrazeni - 28 mésict

Google Analytics 4

Navstévy z Al - 18 mésicd

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 web0

16 661

webl - trend Google

3949

webl s GA4 (panel Al)

3 099

s kompletni historii Al

1193

velkych webd - test robustnosti

6 728

webi v 15 odvétvich

Pravidla

Prokliky, ne zobrazeni
Zména &num=100 v Google

Stejné weby kazdy mésic
Z4dné weby nepfibyly ani neodesly

Mediany podle skupin

Zadny web nedominuje

Min. 10 webi na udaj

Plné anonymizovéno
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Organické vyhledavani Google

Na stejnych 16 661 webech posilda Google kazdy mésic méné proklikli —
a rozdil oproti lonsku se dal zvétsuje.

-15,0 % -20,1 % 69 %

celkové prokliky z Google, meziro¢né zména u medidanového webu web ztratilo prokliky z Google

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al



1 - ORGANICKE VYHLEDAVANI GOOGLE

V 4 ry o
Go’ogvle pos!lao o 1‘,5 /‘(,’ Prokliky z Google dal klesaji
mene prokllku nez pred M&siéni organické prokliky z Google (mil), stejnych 16 661 webil

rokem

Organické prokliky z Google klesly z 3,72 miliardy (zafi

360 mil. kvé 24

2024 — srpen 2025) na 3,16 miliardy (zari 2025 - 327 mil.
i . o .1 o /v No=—0 )
srpen 2026): o 559 miliont prokliki méné. 390 mil o\./ Ne / o
¢ / \
Median je hors$i nez soucet. Celkovy vysledek drzi o '_'\ /. /'\ R
nahote nejvétéi weby, takze typicky web prigel o kazdy 280 mil. C \./\ .
paty proklik z Google. Od kvétna 2024 do srpna 2026 e 226 mil
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klesly mésiéni prokliky kohorty o 31 %. 240 mit
o
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1 - ORGANICKE VYHLEDAVANI GOOGLE

Pokles se zrychluje, misto
aby se zastavil

Kazdy mésic od kvétna 2025 byl pod Urovni stejného
mésice o rok drive. Na jare 2025 byl rozdil jednociferny
(7.5 % v kvétnu), pres zimu se ustélil mezi =10 % a
—-16 % a pak se znovu prohloubil: —18,1 % v €ervenci a
—21,8 % v srpnu 2026, nejprudsi pokles v celé rfadé.

Tento vzorec odpovida svétu, ve kterém stéle vice
vyhledavani dostane odpovéd pfimo na strance s
vysledky — v Al Overviews, Al Mode a dalsich

v 7V

rozsifenych vysledcich.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Pokles organiky se zrychluje

Meziro¢ni zména proklikt z Google podle mésicd, stejnych 16 661 webd
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1 - ORGANICKE VYHLEDAVANI GOOGLE

Viditelnost se udrzela.
Prokliky ne.

Celkovy pocet zobrazeni zlstal meziro¢né na stejné
arovni (+0,4 %), zatimco prokliky klesly o 15 %. Weby
se stale zobrazuji, jen se na né méné klika.

Zobrazeni rostla po vétsinu roku 2025, zatimco prokliky
postupné klesaly — klasicky znak klesajici miry
prokliku. Od zari 2025 sniZilo zruseni parametru 100
vysledkl ze strany Google vykazovana zobrazeni v
celém oboru, takze vystinovana ¢ast grafu je hlavné

zménou méreni.

() Jako ukazatel zdravi organiky sledujte prokliky, ne
zobrazeni.

() Kazdy mésic porovnavejte se stejnym mésicem
lonského roku.

() Zjistéte, které dotazy ztratily prokliky, ale udrzely
si zobrazenti: na ty uz odpovidd sama stranka s
vysledky.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Viditelnost se udrzela. Prokliky ne.

Index, kvéten 2024 = 100, stejnych 16 661 webl
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Navstévnost z Al asistentu

Al asistenti jsou nejrychleji rostoucim zdrojem navstév webd. Na
skutecnych webech stale privadeji zhruba jednu navstévu na kazdych sto
z Google.

+44.6 % 1,25 0,36 %

navstévy z Al asistentd, meziro¢né navstévy z Al na 100 organickych véech navstév webl

navstév z Google

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al
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2 - NAVSTEVNOST Z Al ASISTENTU

Organika klesa,
navstevnost z Al roste

Na stejnych 3 099 webech s kompletni historii v GA4
klesly organické prokliky z Google mezi bfeznem 2025
a srpnem 2026 o 14 %, zatimco ndvétévy z Al asistentd
vzrostly o0 92 %.

Mezirocné (bre—srp 2026 oproti 2025) vzrostly
navstévy z Al o 44,6 % v panelu 3 949 webl a 0 41,1
% v prisné kohorté: z 2,13 milionu na 3,00 milionu

navstév.

Ne vsichni vyhravaji: navstévy z Al vzrostly u 57,6
% web. CtyFi z deseti zaznamenaly stagnaci nebo

pokles navstév z Al.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Organika klesa, Al roste

Organické prokliky z Google a ndvstévy z Al podle mésicl (stejnych 3 099 web)
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2 - NAVSTEVNOST Z Al ASISTENTU

Zhruba 1 navstéva z Al na
kazdych 100 z Google

Na kazdych 100 ndvstév z organického vyhledavani
Google dnes Al asistenti pfivedou 1,25 (bfe—srp 2026),
oproti 0,70 o rok dfive. V srpnu 2026 dosahl pomér
1,52.

RUst nebyl pfimocary: navstévy z Al na podzim 2025
rychle rostly, mezi listopadem a dubnem se zastavily a
od kvétna 2026 znovu stoupaji.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Al ziskava pudu vudéi organice

Navstévy z Al na kazdych 100 navstév z organického vyhleddvani Google podle mésict (3 099 webd)

1,6
°
fij 25 o,
1’11 pro 25 \.
1,2 —
Tl Lol N 0,94 R ° o—9
./ \./
08 bre 25 ./
0,53,/0_0—’
.’.
0,4
0,0
o N N Nl \2) N2) < “ N) © © © © © © © ()
% v v Vv v v 3V SV % Vv v v Vv LV v v v
\5@/ éga R N C\(\ dL (}Q 1/'*5‘ ) NG Q‘O \eb ‘\)Qo 5@ (\)\)VJ \P\Q/ N C\(\ 3 C\c gﬂQ
Zdroj: SEOcrawl Al - vice ne¥ 16 000 webii ¥ seocrawL

12



2 - NAVSTEVNOST Z Al ASISTENTU

Rychle rostouci kanal z
velmi nizkého zakladu

Jako podil na véech navstévach webUl vzrostla Al z 0,23
% (bfe-srp 2025) na 0,36 % (bfe—srp 2026) a v srpnu
2026 dosdhla 0,42 % — stale méné nez pul procenta

v8ech navstév.

Pro srovnani: organické vyhledavéni Google stéle
privadi zhruba 80krat vice navstév nez vsichni Al
asistenti dohromady.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Al tvori stale méné nez pul procenta navstév

Podil ndvstév z Al asistentl na véech ndvstévach webl podle mésict (3 099 webu)
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2 - NAVSTEVNOST Z Al ASISTENTU

Al roste, zatimco Google
se zmensuje

Pri indexu brezen 2025 = 100 se navstévy z Al
asistentl témér zdvojndsobily (index 192 v srpnu
2026). Ve stejnych mésicich klesly navstévy v GA4 z
organiky Google na 67 a prokliky ze Search Console na
86.

Krivky maji velmi odlisné méritko: v této kohorté zhruba
0,5 milionu navstév z Al mési¢né oproti 35-50
miliontim z Google. Zdvojnasobeni malého disla zatim

e

nevyvazi pokles velmi velkého.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Al roste, zatimco Google se zmensuje
Index, bfezen 2025 = 100, stejnych 3 099 webl

Navsitévy z Al (GA4) e Prokliky z Google (Search Console) =« = Organické navstévy z Google (GA4)
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2 - NAVSTEVNOST Z Al ASISTENTU

Stejny trend, at meérite
jakkoli

Protoze se ¢isla v GA4 méni, kdyz weby upravuji

méreni, ovéfili jsme pomér tfemi zpUsoby.

UKAZATEL 2025 2026
Al na 100 organickych z Google v GA4 (3

0.70 1.25
099)
Totéz, jen velké weby (1 193) 0.68 1.21
Al na 100 proklikd ze Search Console 0.78 1.18

Obdobi bfe-srp kazdého roku. Tak ¢ onak se Al b&hem 18 mésict

vidi Google zhruba zdvojndsobila a stale se drzi kolem 1 navstévy na

100.

() V GA4 vyclerite navstévy z domén Al asistentd,

rozdélené podle asistenta.

() Kazdy mésic je porovnejte s organikou z Google

— tento pomér je vas vychozi bod.

() Potitejte s ndvstévami z aplikaci, které pfichdzeji

jako primé: skute¢ny vliv Al je vyssi.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Stejny trend, at meérite jakkoli

Navstévy z Al na 100 navstéyv z Google, méreno tfemi zplsoby

== na 100 organickych GA4 (3 099) e jen velké weby (1 193) === na 100 proklikii GSC
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Kteri asistenti privadéji
navstévnost

Navstévnost z Al je mnohem koncentrovanéjsi, nez kdy bylo vyhledavani

— a poradi vyzyvatell se neustale méni.

83,3 % x6,6 -50 %

navstév z Al prichdzi z ChatGPT rst ndvstév z Claude navstévy z Perplexity, meziroéné

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al
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ChatGPT privadi 83 %
navstévnosti z Al
asistentu

V obdobi bfe—srp 2026 pfipadalo na ChatGPT 83,3 %
navstév z Al asistentd, ndsledovany Gemini (6,0 %),
Perplexity (4,7 %), Claude (3,7 %) a Copilot (2,1 %). Jen
v srpnu 2026 dosahl podil ChatGPT 91 %.

Pro znacku to znamen3, ze o viditelnosti v kanalu Al
dnes z velké ¢asti rozhoduje jediny produkt.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

ChatGPT ovlada navstevnost z Al

Podil na navstévnosti, kterou Al asistenti posilaji na weby, bfe—srp 2026 (3 099 web)

a ChatGPT G Gemini P Perplexity
a
Go/o 123% 50/0 1z213%

83 % |

C Claude C Copilot

40/0 121% zo/o 124%
(] (]

pred rokem 78 %

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 webd %}% SeocrawL
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3 . KTERIi ASISTENTI PRIVADEJi NAVSTEVNOST

Claude a Gemini rostou
nejrychleji; Perplexity
klesa na polovinu

Navstévy z Claude vzrostly 6,6ndsobné (z 0,8 % na 3,7
% navstévnosti z Al) a z Gemini se témér ztrojndsobily
(z 3,0 % na 6,0 %). ChatGPT vzrostl o 51 %, rychleji
nez kanal jako celek. Navstévy z Perplexity klesly na
polovinu a jeho podil se sniZil z 13,1 % na 4,7 %;
Copilot klesl 0 24 %.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Claude a Gemini rostou nejrychleji

Zména navstév z Al asistentd podle asistenta, bfe—srp 2026 vs. bre-srp 2025

Claude +556 %

Gemini +185%
ChatGPT
VsSechny Al
Copilot -24%

Perplexity -50%

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 webd %8% SeocrawL
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3 - KTERi ASISTENTI PRIVADEJi NAVSTEVNOST
Mix Al mésic po mesici

Mésic po mésici rostl podil ChatGPT na navstévach z Al
ze 78 % v breznu 2025 na 91 % v srpnu 2026.

Perplexity Sel opacnym smérem, z 18 % na 2 %.

Claude a Gemini jsou mali, ale rostou, a poradi

vyzyvatell se za 18 mésicd nékolikrdt zménilo.

() Optimalizujte nejprve pro ChatGPT: zadind v ném
83 % navstev z Al

() Sledujte i Gemini a Claude — rostou nejrychleji.

() Kazdé ¢tvrtleti mix znovu zkontrolujte; za 18
mésicd se nékolikrat zménil.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Mix Al meésic po mésici

Podil na navstévach z Al asistentl podle asistenta (3 099 webd)

@ ChatGPT @ Gemini @ Perplexity 0 Claude Copilot Ostatni
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v Vv LV vV % v e WV v V v v Vv v LV v v v
6@ é\;o \P\e B dc B <9° c}Q ’L""‘ N NS Q‘o \zb ,&\o 5@ &o \P\e B dv B d(’ C}Q
Zdroj: SEOcrawl Al - vice ne¥ 16 000 webii & seocrawL
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Odveétvi po odvetvi

6 700 nejvétsich webl — 99 % vsech prokliki — jsme zaradili do 15
odvetvi a v kazdém porovnali medianovy web, aby vysledek nemohl
zkreslit jeden velky web.

—38 % +120 % 2,68

prokliky z Google, medianovy web navstévy z Al, medianovy cestovni web navstévy z Al na 100 z Google,

pracovnich nabidek vzdélavani

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al
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4 - ODVETVIi PO ODVETVI

Pracovni nabidky, SaaS
a vzdeéelavani jsou v
Google zasazeny nejvice

Prokliky z Google ztratilo kazdé odvétvi, ale ne
stejné. Medidnovy web z oblasti pracovnich
nabidek a naboru prisel 0 38 % a pokles
zaznamenalo 86 % téchto webd. SaaS a
technologie ztratily 24 %; vzdélavani, mistni
sluzby a finance zhruba 20 %. Hry, hazard a
sport ztratily jen 4-8 %.

Odvétvi postavend na informacnich dotazech —
navody ,jak na to", definice, srovnani, otazky ke
kariéfe — jsou ta, kde dnes Google i Al odpovidaji
primo. Tam, kde chtéji lidé hrat, sazet, sledovat
zapas nebo nakupovat, proklik preziva.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Prokliky z Google podle odvéetvi

Medidnovd zména organickych proklikd z Google na web, zaf 2025 — srpen 2026 vs. pfedchozi rok

Prace a ndbor

SaaS a technologie
Vzdélavani

Mistni a prof. sluzby
Finance a pojisténi
Cestovani a ubytovani
E-commerce a retail
Zdravi a wellness
Reality

Zpravodajstvi a média
Gastronomie a recepty
Automotive

Sport

Hazard a sazeni

Hry

-38%

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 webl

86 % z 42 web ztratilo prokliky
75% z 323 webl ztratilo prokliky
76% z 194 webd ztratilo prokliky
69 % z 793 webl ztratilo prokliky
75% z 115 webd ztratilo prokliky
67 % z 405 webl ztratilo prokliky
70% z 1 581 webd ztratilo prokliky
64 % z 593 web ztratilo prokliky
64 % z 146 webl ztratilo prokliky
66 % z 147 webd ztratilo prokliky
64 % z 138 webl ztratilo prokliky
68% z 199 webl ztratilo prokliky
69 % z 55 webl ztratilo prokliky
55% z 40 webli ztratilo prokliky

62% z 26 webd ztratilo prokliky

& seocrawL @



4 - ODVETVI PO ODVETVI

Nejvice navsteév z Al
ziskavaji vzdélavani,
Saa$S a cestovani

V poméru k navstévnosti z Google ziskavaji nejvice
navstév z Al vzdélavaci weby: 2,68 na 100
organickych navstév z Google u medidnového
webu, oproti 1,71 napfi¢ vsemi klasifikovanymi
weby.

Nasleduji SaaS a technologie (2,24), cestovani
(2,15), mistni sluzby a finance (2,09) a e-
commerce (1,99). Nejméné ziskavaji zpravodajstvi
(0,76), gastronomie (0,83) a zdravi (1,02).

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Kdo ziskava nejvice navstev z Al

Medianovy pocet navstév z Al na 100 organickych navstév z Google na web, bre-srp 2026

Vzdélavani 2,68 n=45

SaaS a technologie n=95
Cestovani a ubytovani n=129
Mistni a prof. sluzby n=350
Finance a pojisténi n=36
E-commerce a retail n=459
Reality n=33

Automotive n=53

Zdravi a wellness n=228
Gastronomie a recepty n=42
Zpravodajstvi a média n=33
Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 webl %’ SeocrawL
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V rustu Al vedou cestovani a nakupovani

4 . ODVETVi PO ODVETVI Medidnova zména navstév z Al asistentl na web, bre—srp 2026 vs. bre—srp 2025

Rust Al: vedou cestovani Cestovini a ubytovént
a na ku pova’nl’ E-commerce a retail

Reality

+120% rdst u 71 % webd
rist u 76 % webd

1w v . e rdst u 67 % webd
Kde navstevnost z Al roste, to je jiny seznam.

Gastronomie a recepty rlist u 76 % web(

Medidnovy cestovni web navstévy z Al vice nez

rdst u 74 % webd

zdvojnasobil (+120 %); ndsleduji e-commerce Automotive
(+54 %), reality (+52 %), gastronomie (+50 %) a Finance a poji&tén{

rist u 56 % webd

automotive (+42 %). V téchto odvétvich zvysily

Zdravi a wellness réist u 59 % webl

navstévnost z Al dveé tietiny az tfi ¢tvrtiny webd. ey y
Mistni a prof. sluzby -4% rlist u 53 % web(

Saa$S a technologie, vzdélavani a zpravodajstvi Vzd&lavani 8% riist U 47 % webi

se pohybuji opacnym smérem: u medianového
pohybujiop Y Zpravodajstvi a média -16% rlist u 42 % webd
webu navstévy z Al klesly.

SaaS a technologie -18% réist u 39 % web(

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 webl %{% SeocrawL

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al



4 - ODVETVIi PO ODVETVI

Ztrata v Google, zisk v
Al?

Porovnani zmény v Google s ristem Al u kazdého

odvetvi ukazuje dvé skupiny.

Transakéni odvétvi — cestovani, e-commerce,
reality, gastronomie, automotive — ztraceji 10-15
% proklikd z Google, ale navstévy z Al zvysuji o 40—
120 %. Rezervace cesty nebo nakup produktu
proklik stale potrebuje.

Informacéni odvétvi — SaaS a technologie,
vzdélavani, zpravodajstvi — ztraceji na obou
frontdch: asistenti stale Castéji odpovidaji na jejich
otazky, aniz by navstévu poslali dal.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Ztrata v Google, zisk v Al?

Kazdy bod je odvétvi: medidnovd zména v Google (x) vs. medidnovy rdst Al (y)

+120%

+80 %

+40%

Medidnovy rist Al na web —

0%

Rast Al vyvaZuje éast ztraty
@ Cestovani a ubytovani

Reality i
E-commerce a retail @ o Y Gastronomie a recepty

Automotive

@ Finance a pojisténi
@ Zdravi a wellness

Mistni £ slust

-40%
-30%

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 webl

@ SaaSa technologféjélé"é"'l @ Zpravodajstvi a média

Ztrata na obou frontach
-20% -10% 0%

Medidnovd zména prokliki z Google na web —

& seocrawL @
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Kazdé odveétvi ma vlastni mix Al

Podil na ndvétévach z Al asistentl podle asistenta, bfe-srp 2026

A4 J 4 v V4 y 4

KaZde OdvetVI ma ChatGPT Gemini Perplexity Claude
y =

vlastni mix Al Cestovéni a ubytovani 96,2% 1,4% 13% 0,4%

4 - ODVETVIi PO ODVETVI

ChatGPT vede vsude, ale v rlizné mife. V cestovani E-commerce a retail 90,4 % 4,0% 3,3% 1,0%

privadi 96 % navstév z Al

Automotive 89,8 % 4,1% 3,3% 1,1%
Ve zpravodajstvi a médiich privadi Perplexity 21
%, vyrazné nad svym primérem 5 % — Zdravi a wellness 85,1% 4,9% 5,1% 1,8%

upfednostnuje citované a aktualni zdroje.
Vzdélavani 84,8% 5,1% 4,8% 2,1%

Saa$S a technologie jsou nejpestiejsim odvétvim:

H 0
Gemini zde pfivddi 8 % a Claude 5,7 %, vice nez Saas a technologie 78,2% 8,0% 5,9% i)

étinasobek jeho podilu v e-commerce.
P J P Zpravodajstvi a média 62,8% 5,2% 21,4% 4,4%

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 web( %’ SeocCrawL

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al



4 - ODVETVIi PO ODVETVI

Nejvice to odnesly
stredné velké weby

Kdyz weby seskupime podle jejich navstévnosti z
Google pred poklesem, nejvice ztratily stfedné
velké weby s 1 000-10 000 prokliky mésiéné:

median —28 % a pokles zaznamenalo 78 % z nich.

Nejmensi (—14 %) a nejvétsi (—16 %) obstaly épe.

Mensi weby jsou také vice vystaveny Al: pfi méné
nez 1 000 proklicich mési¢né ziskavaji zhruba 4
navstévy z Al na 100 navstév z Google, tedy
¢tyfndsobek poméru nejvétsich web( (1,02).

() Srovnavejte se s medidnem svého odvétvi, ne
s titulky o trhu.

() Pokud stavite na ndvodech, poditejte s
mensim pocétem proklikd z Google i z Al.

() Transakéni weby: zajistéte, aby vas Al
asistenti mohli doporucit a odkazat na vas.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Stredné velké weby ztraceji nejvic

7V

Podle priimérného mési¢niho poctu proklikli z Google pred poklesem (zafi 2024 — srpen 2025)

<100 100-1k 1k-10k 10k-100k 100k+
prokliky / mésic prokliky / mésic prokliky / mésic prokliky / mésic prokliky / mésic
medidn proklikd z Google medidn proklikd z Google medidn proklikd z Google medidn proklikd z Google medidn proklikd z Google
60% z 5377 webl | 69 % z 4 806 webd | 78% z 3 915 webd | 76% z 1571 webd | 77 % z 397 webl |

3,98 3,84 2,48 1,61 1,02

Navstévy z Al na 100 Navstévy z Al na 100 Navstévy z Al na 100 Navstévy z Al na 100 Navstévy z Al na 100
navstév z Google navstév z Google navstév z Google navstév z Google navstév z Google
Al +3 % meziroéné Al +50 % meziroéné Al +43 % meziroéné Al +34 % meziroéné Al +44 % meziroéné
Zdroj: SEOcrawl Al - vice ne# 16 000 webii & seocrawL
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5. NAVSTEVNOST, KTEROU NIKDO NEPOCITA

Proc jsou skutecna cisla
Al vyssi
Ve v této zpraveé je spodni, nikoli horni hranice.

1. Navstévnost z aplikaci bez refereru. Navstévy z
mobilnich a desktopovych aplikaci ChatGPT c¢asto
pfichazeji bez informace o zdroji. GA4 je zaznamena
jako prfimou navstévnost, ne jako Al.

2. Odpovédi Al od Google vypadaji jako organika.
Prokliky z Al Overviews a Al Mode se v Search Console

vykazuiji jako bézné organické prokliky.

3. Odpovédi bez prokliku. Lidé si pre¢tou doporuceni
a pozdéji vyhledaji znacku nebo napiSou adresu webu.

»Je tfeba mit na paméti, ze vidime jen Spicku
ledovce: Cast navstévnosti z Al se jako takova
vubec nezaznamena.”

David Kaufmann, CEO a spoluzakladatel SEOcrawl Al

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Analytika vidi jen spicku ledovce

Proc¢ je namérena navstévnost z Al spodni, nikoli horni hranice

Co GA4 pocita jako Al
1,25 navstévy z Al na 100 z Google

Naméreno

Nepoéita se jako Al
Navstévy z aplikaci bez
refereru
V GA4 jako Direct

Prokliky z Al Overviews a
Al Mode

Po¢itd se jako organika z Google

Odpovédi bez prokliku
e Pozdéjsi vyhledani znacky a primé
navstévy

Zdroj: SEOcrawl Al - vice ne# 16 000 webi & seocrawL
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6 - CO DAL

Sest krokt pro SEO a
marketingové tymy

To, co weby ztraceji v tradi¢nim vyhledavani, jim Al
nevraci — alespon ne pfi dnesnich objemech. Kanal Al
ale rychle roste a pozice v asistentech se obsazuji uz
ted.

Chybou by bylo ¢ekat, az Al vyroste, a teprve pak na ni
zacit pracovat.

MérFte vée na jednom misté: SEOcrawl Al
zobrazuje vedle sebe Google Search Console,
navstévy z Al v GA4 podle asistenta a to, co Al fika o

vasi znadce.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

Co dal: 6 kroku

Prakticky plan pro SEO a marketingové tymy na zakladé 16 000+ web

~

Zmérte navstévy z Al

Rozdélte navstévy v GA4
podle asistenta a kazdy mésic
je porovnejte s organikou z
Google.

Srovnejte se s
odvétvim

Porovnejte zménu v Google a
Al s medianem svého odvétvi,
ne s titulky.

Tento mésic

=

Sledujte, co Fika Al
Hlidejte prompty, které
zadavaji vasi zakaznici: zminuji
a cituji vas?

I3

Ziskejte zbyvajici
proklik
O ndvstéveé rozhoduji titulky,

uryvky, strukturovana data a
citace v Al Overviews.

Toto ctvrtleti

9

Plan B pro navody

Investujte do toho, co Al
nenahradi: nastroje, data,
komunita, poptavka po znacce.

¢

Vedte v ChatGPT,
sledujte ostatni
83 % navstévnosti z Al tvofi

ChatGPT; nejrychleji rostou
Claude a Gemini.

Vzdy: dal investujte do organického vyhledavani. Google stéle privadi ~80x vice ndvstév nez vsichni Al asistenti.

Zdroj: SEOcrawl Al - vice nez 16 000 web0

& seocrawL @@
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PRILOHA A

Organika z Google, mésiéné — 16 661 webu

MESic PROKLIKY (MIL.) ZOBRAZENI (MLD.) PROKLIKY MEZIROCNE
kvé 24 326,6 8,96 -
évn 24 320,0 8,72 -
éve 24 3440 8,90 -
srp 24 339,8 8,89 -
Zar 24 3315 9,09 -
Fij 24 3338 9,54 -
lis 24 321,2 9,19 -
pro 24 3125 8,95 -
led 25 3325 9,55 -
uno 25 298,6 9,06 -
bfe 25 3196 10,01 -
dub 25 303,1 9,98 -
kvé 25 302,2 10,86 -7,5%
évn 25 279,7 10,30 -12,6%

Zobrazeni od zari 2025 ovliviuje zrudeni parametru &num=100 ze strany Google.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al

MESic PROKLIKY (MIL.) ZOBRAZENI (MLD.) PROKLIKY MEZIROCNE
éve 25 295,8 10,90 -14,0%
srp 25 288,5 11,07 -15,1%
zar 25 283,6 10,15 -145%
fij 25 300,1 9,71 -10,1%
lis 25 280,8 10,07 -12,6%
pro 25 269,7 10,35 -13,7%
led 26 289,8 11,43 -12,8%
uno 26 250,8 10,63 -16,0%
bfe 26 267,8 10,98 -16,2%
dub 26 254,8 10,15 -16,0%
kvé 26 256,2 9,82 -152%
¢vn 26 238,4 9,06 -14,8%
évec 26 2422 8,60 -18,1%
srp 26 225,6 8,03 -21.8%
29



PRILOHA B

Navstévnost z Al asistentu, mésicné — 3 099 webu

MESsic NAVSTEVY z Al NA 100 ORGANICKYCH Z GOOGLE PODIL NA VSECH NAVSTEVACH CHATGPT  GEMINI PERPLEXITY  CLAUDE COPILOT
bfe 25 278 167 0,53 0,18% 77,8% 3,5% 17.9% 0,1% 0,0%
dub 25 289 169 0,57 0,20% 789% 32% 16,2% 0,2% 0,1%
kvé 25 369 672 0,73 0,25% 77,2% 2,6% 129% 0,5% 5,5%
évn 25 355239 0,74 0,25% 76,6% 2,8% 123% 1,2% 5,9 %
éve 25 400 249 0,78 0,25% 76,9% 3,1% 11,7% 1,3% 5,5%
srp 25 435379 0,88 0,28% 80,5% 2,7 % 10.3% 1,1% 4,2%
zar 25 520 705 1,10 0,34% 81,6% 3,0% 10,8% 1,1% 3,2%
Fij 25 573115 1,11 0,35% 82,7% 32% 9,7 % 1,1% 2,9%
lis 25 565 987 1,13 0,34% 82,5% 3,4% 10,1% 1,2% 2,5%
pro 25 478 309 0,94 0,29% 80,9 % 4,6% 10,1% 1,1% 2,9%
led 26 512128 1,03 0,30% 80,2% 6,1% 9,5% 1,1% 2,7 %
uno 26 467 276 1,06 0,29% 77,.8% 7,7 % 9,0% 2,2% 29%
bre 26 489 974 1,09 0,31% 755% 8,6 % 8,0% 4,5% 3,0%
dub 26 491 708 1,12 0,33% 75,2% 8,8% 7,1% 52% 3,3%
kvé 26 613916 1,38 0,40 % 84,5% 5,0% 4,6% 3,8% 2,1%
¢évn 26 445 820 1,24 0,35% 86,1% 4,6 % 3,6% 4,0% 1,7%
évec 26 428 419 1,19 0,34% 87,3% 4,8% 3,1% 3,0% 1,5%
srp 26 532941 1,52 0,42% 91,1% 4,1% 1,8% 1.8% 1,0%
Podily asistentl se poditaji ze vSech navstév z Al asistentl; zbytek tvori DeepSeek a dalsi asistenti.
Nav&tévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al 30



PRILOHA C

Odvétvi — medianovy web

ODVETVI WEBY PROKLIKY Z GOOGLE, ~ WEBY, KTERE ZTRATILY  NAVSTEVY Z Al NA 100 N:&VgTI‘%W ZAl, _WEBY S

(GOOGLE) MEDIANOVA ZMENA PROKLIKY Z GOOGLE MEDIANOVA ZMENA RUSTEM Al
Pracovni nabidky a nabor 42 -38% 86 % - - -
SaaS a technologie 323 -24% 75% 2,24 -18% 39%
Vzdélavani 194 -20% 76% 2,68 -8% 47 %
Mistni a profesionalni sluzby 793 -20% 69 % 2,09 -4% 53%
Finance a pojistovnictvi 115 -20% 75% 2,09 +22% 56 %
Cestovani a ubytovani 405 -15% 67 % 2,15 +120% 71%
E-commerce a retail 1581 -15% 70% 1,99 +54% 76 %
Zdravi a wellness 593 -13% 64 % 1,02 +12% 59 %
Reality 146 -13% 64 % 1,70 +52% 67 %
Zpravodajstvi a média 147 -12% 66 % 0,76 -16% 42 %
Gastronomie a recepty 138 -10% 64 % 0,83 +50% 76%
Automotive 199 -10% 68 % 1,45 +42 % 74%
Sport 55 -8% 69 % - - -
Hazard a sazeni 40 -4% 55% - - -
Hry 26 -4% 62% - - -

Google: zafi 2025 — srpen 2026 oproti pfedchozimu roku, weby s alespori 1 000 prokliky z Google mésiéné. Al: bre—srp 2026 oproti 2025, weby s GA4. ,— tam, kde ma data o Al méné nez 25-30 webd.

Navstévnost z Al vs. organika: zprava 2026 - SEOcrawl Al
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Zmeérte si vlastni navstévnost z Al a z organiky

Tato studie vznikla v SEOcrawl Al, platformé pro SEO a GEO, ktera méri vasi viditelnost a
navstévnost v Google a v Al asistentech v jednom prehledu.

Navstévnost z Al z GA4 Prompt Tracking Search Console ve velkém
Kolik navstév vam posilaji ChatGPT, Zda Al asistenti zminuji a cituji vasi Prokliky, pozice, stranky a dotazy za
Gemini, Perplexity, Claude a Copilot, znacku u promptd, které zadavaji vasi kazdou zménou — také v ChatGPT a
vedle organiky z Google, mésic po mésici. zakaznici, ve srovnani s konkurenci. Claude diky MCP od SEOcrawl Al.

Zacnéte zdarma na seocrawl.ai

@ David Kaufmann

CEO a spoluzakladatel SEOcrawl Al - autor této studie
% E-MAIL info@seocrawl.com LINKEDIN linkedin.com/in/david-kaufmann-79a5b72b X @Davidkaufmannl16 WEB seocrawl.ai
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