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0 ¿Por qué estem libro?
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En 2024 hará cerca de 10 años que me dedico de forma profesional ¡Veamos un ejemplo! En Julio de 2024, Chess.com recibió (según

al mundo del SEO. Hasta hace 5 años, mi día a día se basaba sobre Search Console) 19.772.686 clics. Es decir, 20M de visitas orgánicas

todo en Ahrefs y SEMrush, dos de las herramientas más potentes en un mes. Sin embargo, ¿qué sucede si intentamos hacer este

y grandes del mundo del SEOa las cuales aprovecho para felicitar informe con Ahrefs o SEMrush?

y admirar aunque sean competidores. Sin embargo, en todos

estos años, siempre ha habido un tema que me ha sorprendido Trafic ahrefs Y)
muchísimo. Pese a que han conseguido ser una autoridad en temas SEMRUSH

de keyword research, backlink research... hay un tema que parece 8M 41.3K Organic Search Traffic
que estas herramientas han abandonado pesea ser para mi el tema 24.5M +02% view cetais
más importante de cualquier proyecto SEO. Value $694K  -14.4K Peywords kede

¿Adivinas cuál puede ser? ¡El tráfico orgánico! Previsión de tráfico para Chess.com en Julio de 2024 de Ahrefs y SEMrush.

Al no poder tener datos reales, han basado todos sus informes en ¡EXACTO!

estimaciones, datos de clickstream y sus propias bases de datos, lo

cual les hace estar muy alejadas de la realidad pese a que miles de Hay una diferencia de casi -12M de clics según Ahrefs y +4,5M

profesionales SEO y agencias basan su reporting mensual a clientes según SEMrush y lo que muestran en sus bases de datos no tiene
en estas herramientas. ningún punto de comparación con la realidad.

Erik Allebest, CEO de Chess.com, ha tenido la amabilidad de darnos Hoy en día, la única fuente de datos fiable que podríamos utilizar

permiso para mostrar todos los datos de Chess.com para poder es Search Console y la forma de trabajar con ella es muy lenta y

tener una muestra de datos mucho más potente y así hacer que costosa.

cada explicación sea mucho más potente.

¡Fue justo esta frustración la que hizo que SEOcrawl poco a poco

se convirtiera en una realidad! Así que sin más dilación, gracias de

Nota de transparencia: Chess.com está en 20M de visitas corazón por leer este libro y espero que lo disfrutesy sobre todo, que
orgánicas al mes y SEOcrawl está en 10k/mes. De ahí la idea de te permita ahorrar tiempo cada mes tanto en la parte de reporting

poder trabajar y ver los dashboards con muchísimos más datos. como en la parte de gestión SEO diaria.

2



3

Nota de transparencia

Toda la explicación de este libro se ha centrado en SEOcrawl como herramienta ya que creo sinceramente que los últimos 5 años de

intenso trabajo nos han permitido convertirla en una de las más potentes del mundo. Eso no significa que todo lo explicado no se pueda

realizar con Looker Studio u otras herramientas. Sin embargo, la razón por la cual se ha escogido es porque creo que es lo más eficiente a

nivel de tiempo y sobre todo lo más robusto a nivel de tecnología y posibilidades.

Y con el objetivo de que puedas disfrutar de todo lo que se explica en este libro y configurarlo para tu propio proyecto, voy a regalar 1 mes

de cuenta Enterprise a cada lector/a (valorado en 199€) sin ningún tipo de contraprestación (nada de tarjetas de crédito, renovaciones

automáticas ni nada.)

Un mes completamente gratuito y sin compromiso de ningún tipo para que puedas poner en práctica cada concepto.

Escanea el QR por favor, crea tu cuenta gratuita y recibirás

automáticamente 1 mes Enterprise.

a r

OREA SHOa "o

e pa mnn
n rr a Pol unE
olEEEA L2 n n n mpla a Ll

e

n o] m, E

a
n n_n "

https: //app.seocrawl.com/qr/free-trial-enterprise
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1. Primeros pasos
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¡Empieza la bueno! Espero que tengas ganas, energía y motivación ya que lo que viene puede parecer un poco intenso pero te aseguro

que valdrá 200% la pena. El objetivo principal es que ahorres muchísimas horas cada mes, que descubras muchos insights y mejoras que

antes pasaban desapercibidas y sobre todo que tengas un aliado que trabaje 24/7 para ti para que no tengas que estar haciendo rastreos

frecuentes ni estar pendiente día y noche.

Ahora que ya tenemos nuestra cuenta creada y activada, vamos a añadir nuestro proyecto desde Search Console para que podamos

contar con datos fiables y de calidad ya que hoy en día Search Console es la fuente más cercanaa la realidad que podemos encontrar al

pertenecer directamente a Google.

Si ya tenemos el proyecto creado y verificado en Search Console, añadirlo en SEOcrawl será cuestión de un clic (Añadir Proyecto,

seleccionarlo y listo).

Añade tu(s) proyecto(s) [or] guia are AIN pia artos =P a aTu cuenta actual de Google conectada | + ; A PNAA SIM É

- UN PROYECTO %P$5
infofoseocrawl.com Cambiar cuenta En SEOcrawl socoas. GU E e

URL de tu proyecto A » rro

=== .
Ver en ES'Youlube

Seleccionar proyecto

5
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Y si aún no lo tenemos, ¡sin problema! Explicaré brevemente

cómo validarlo en Search Console en pocos pasos. Selecciona el tipo de propiedad

1. lr a Google Search Console (https://search.google.com/search-

console/about), hacer clic en “Empezar” y después “Añadir P
propiedad”. >

Dominio 2) Prefijo de la URL2. Si seleccionamos “Dominio”, tendremos muchos más datos del - Solo las URL incluidas enla dirección
o >, + Todas las URL de todos sus subdominios neg , oproyecto (http, subdominios, subcarpetas...). Es nuestra opción (m. www, etc.) A os

7 ro. . . ., + Todas las URL, tanto de https como de http 5 " EA
más recomendada. Lo único especial en esta configuración es que E ORCACERES indicad

+ Que permitan varios métodos de verificación

la validación se realiza por DNS y puede requerir un poco más de

tiempo y esfuerzo. Example.com ha acerlo
Introduce un dominio o subdominio

3. Si seleccionamos “Prefijo de Url” la configuración es mucho
/ no. . . . CONTINUAR e

más rápida ya que se realiza subiendo un archivo o con un metatag ONTINUA!

pero la cantidad de datos que tendremos será menor. Es decir, si

seleccionamos: https: //www.chess.com por ejemplo, no tendremos lema Epa

datos de http, ni subdominios, pero si de subcarpetas (https: //www.

chess.com/es). Pantalla de configuración de proyectos de Google Search Console.

Una vez realizado esto, solo tenemos que añadir el proyecto en SEOcrawl y este automáticamente descargará los últimos 16 meses de

datos y luego no sobreescribirá los datos, lo que significa que podremos contar con datos ilimitados en el futuro, algo que no sucede en

Google Search Console por ejemplo.

A esto lo llamamos “Data Warehouse” y es de los temas más escondidos pero más importantes a la hora de gestionar un proyecto ya que

sin datos no hay análisis, ni estrategia, ni resultados.
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Si tenemos un solo proyecto ¡genial! pero si tenemos 10, 20 o 100 proyectos, no solo podremos crear grupos para segmentar y clasificar
los proyectos sino que recibiremos de forma semanal y mensual un correo con todos los resultados para que podamos ver qué proyectos

están funcionando y cuáles no.

SEO Results for 2024-06-10 - 2024-06-16

Name of the Project Clicks MoM YoY Impressions MoM YoY

35 (12) 16.06% | 1218,18% 6.5K (T2.3K) 156.2% | 1273.13% [View Results
|

4.4K (1112)

|

12.48%

|

153.5%

|

453.3K (T9.8K)

[

12.21%

|

172.63%

|

15.7K (11.2K) | 17.11% 138.51% 2.2M (134.2K) 11.56% 138.4%

104 (112) 110.349 128.77% 9.7K (1583) 16.36% 17.72%

Ejemplo del informe semanal que recibiremos por correo con todos nuestros proyectos y sus métricas principales.

Con el objetivo de que vayas aplicando cada paso explicado en cada capítulo, encontrarás una sección de “to-do” y un resumen del

mismo en formato checkdlist al final del libro.

ASA
a 1. Dar de alta nuestro proyecto en Search Console o añadirlo en SEOcrawl si lo tenemos ya en GSC.
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El Dashboard SEO

HChessión dovidkaufmannáichess.. Chess.com vw Keyword Y Coincidencia exacta L Buscar por palabra... > Video guía e a (€ Changelog | .
PRINCIPAL

Y Filtros avanzados (Y) 2024 Ej Sep 4, 2024- Sep 10, 2024

E? Anotaciones

Clics Clics: 21000000 £ 7 Objetivos Impresiones +7 Objetivos

SEGUIMIENTO AA 36 % completadas

Clics Impresiones€£3 Rank Tracker > e
Ps E

MONITOREO 125M
30M

O. Alertas óníi AA
[za Monitor nj

20M YN 75M

2 Links E

1 : 50MIndexación 10M E
25M

2 Salud

D 0

E Ñ
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Det Now Dec Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Det Nov Dec

2023 0 2024 Previsión del mes actual + Objetivos  — Tendencia 2023 2024 Previsióndel mes actual «+ Objetivos — Tendencia
iS Tareas >

4% Equipo

] W L] W » ]

+11% +20% +11% +24% +27% +17%

WoW MoM YoY WoW MoM YoY

Vista general del dashboard SEO de Chess.com

El Dashboard SEO es seguramente el lugar más importante para cualquier profesional SEO. Básicamente resume el estado del proyecto

y en menos de 5 minutos, se puede ver perfectamente la salud, crecimiento e insights principales.
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En este caso por ejemplo, vemos como 2023 fue un año increíble Ahora bien, esto es tan solo el 5% de todo lo que contiene el

para Chess.com superando los 30M de visitas orgánicas mensuales, Dashboard SEO. Gracias a los widgets configurables, podremos

mientrasque este año, latendenciaes bastante estable, consiguiendo personalizar qué información queremos ver para adaptarnos así a
estar en 20M clics mensuales. la estrategia de cada proyecto (foco en SEO local, potenciar SEO

Internacional...)

Clicks Clicks: 21000000 O ,? Goals

o 86% completed

Clicks Evolución de

20 clics/impresiones habil Añadido

30M

Rendimi
:

|

endimiento Añadido
20M I

10M

Insight

e

ll Añadido
D

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Now Dec

2023 O 2024 Current month forecast Goals — Trend

re . no Top cambios ss
Gráfico de clics de Chess.com con los datos de los últimos 24 meses, Añadido

objetivos y previsión de tráfico.

En estos gráficos, no tan solo vemos el rendimiento de los últimos Mejor Rendimiento Añadido
24 meses sino que además, podemos:

e  Fijarnos objetivos mensuales de tráfico. Vista de 5 de los 18 widgets configurables del dashboard.
e Verla línea de tendencia.

e Verla evolución semanal (WoW), mensual (MoM) y anual (YoY). En las siguientes páginas, veremos cada elemento explicado a

e Yuna previsión de tráfico para el mes en curso. fondo para sacarle el máximo partido.
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2.1) Datos por países 2.2) Dispositivos

¿Qué sucede si necesito este mismo dashboard con todos los Lo mismo sucede cuando queremos ver la distribución de tráfico

widgets para un país específico ya que mi negocio/cliente solo por dispositivo ya que tanto el diseño, contenidos y estructura no

opera en un país específico? ¡Sin problema! Tenemos la página de tendrán nada que ver en desktop vs mobile vs tablet.

“Países” a nuestra disposición para ver la distribución de tráfico

/ ; : i / Z Clicks Impressionspor país y si hacemos clic en cualquier país, se volverá a cargar el 18,442,130 79.097.300
Dashboard SEO pero con los datos solo del país filtrado. ar E EN

Avg. CTR Aug Position

Clicks Impressions Aug. CTR Avg Position

18,442,130 79,097,300 20% 7.23 23.32% 5.71
612,117 * 1,978,641 + 0.18% * 0.07 40.2% * 0.18

7 AGAR yth Pe 2,57% + 0.9% *LOTR rowth F 0.85% rowth + 3,11%

E mo MEN e o -.. == Type Clicks ke Impressions le
lic [a o [|A — — dis DESKTOP 8.59M +278.09k 29.45M +1.18M
e Brari E26-74K +3941K 27M *156.03k + El +0:13

ME indonesia 577.52K 707.054 1.04M T105.28% +0.59 10,53 MOBILE 9.33M +334,21K 47.84M ?797.77K

+ United Kingdom 5774 + 70.335 2.07M +203.34k 19,6% $1.10 +0.70
TABLET 526.18K +187 1.8M 74.62K

o Vietnam 530.92k +13x 1.884 ETIOBIR *167 2073

Dashboard de tráfico por países con todas las principales métricas. Distribución del tráfico por dispositivos (desktop, mobile y tablet).

(4) TAREAS
a 2. Revisar si el proyecto tiene estacionalidad o noy si ha caído MM 5. Personalizar los widgets que necesitemos de acuerdo

o aumentado de forma considerable en los últimos meses. a las características del proyecto.

|| 3. Definir un objetivo de tráfico orgánico mensual tanto a nivel NM 6. Descubrir la distribución de tráfico por país y los datos
motivación como a nivel medición de resultados. de rendimiento para un país en concreto.

|| 4. Revisar proyección de tráfico del mes en curso. NM 7. Revisar la distribución de tráfico por dispositivos.
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2.3) Rendimiento

El sistema de rendimiento nos permitirá tener una visión más a corto plazo de cómo evoluciona el proyecto, comparando los últimos 7/28

días con el periodo anterior. A simple vista, parece una vista bastante similar a Search Console, pero no tan solo nos dará las métricas

comparativas automáticamente sino que además, nos permitirá ver dos elementos clave.

vw Performance Clicks Impressions CTR Avg Position E] Aug 17, 2024 - Aug 23, 2024 :

Period Previous period Previous month Previous year

47.32 % 47.15 % 141.25 %

Aug 4, 2024 - Aug 31, 2024 Jul 7, 2024 - Aug 3, 2024 Jul 4, 2024 - Jul 31, 2024 Aug 4, 2023 - Aug 31, 2023

Clicks Performance Google Core Updates O Day

Clicks

750K !
'

: Reset zoom —

700K
-

O -- e a % L o -”"”"
>

650K A _—_ a E A

600K == a . A
- q” 1

550K :

Aug 9 Aug 10 Aug 11 Aug 12 Aug 13 Aug 14 Aug 15 Aug 16 Aug 17 Aug 18 Aug 19

-0- Aug 4, 2024 - Aug 31, 2024 -%- Jul 7, 2024 - Aug 3, 2024

Gráfico del rendimiento de clics de los últimos 28 días comparado con los 28 días anteriores donde se puede observar el inicio del “August 2024 Core Update”.
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El primero es si han habido Google Core Updates (actualizaciones Y el segundo mostrará cuándo hemos hecho implementaciones en

del algoritmo de Google). la web y qué impacto han tenido gracias al sistema de anotaciones,

el cual explicaré en detalle en un capítulo posterior específico ya que

Se es actualmente la característica más importante de todo SEOcrawl

o y lo que puede cambiar radicalmente nuestra forma de gestionar
%Hs proyectos. Por ejemplo, el 17 de junio, el equipo de Chess.com
50000 tradujo la página “Chess Calculator” en Italiano y esto generó 27
ono clics en 7 días, 48 en 14 días, 65 en 30 y 162 en 60 días.

ss Custom Annotation

o U Name: Chess Calculator in Italian

-1+7 0/27 027

-14/+414 0/48 448Resultados
-30/+30 0/65 165

-60/+60 0/162 4162

Google

Ú Name: August 2024 Core Update os ,

No tan solo podremos previsualizar los resultados sino que ademásE Start Date: Aug 15, 2024 . . “ » .

haciendo clic en “Ver resultados”, tendremos un informe completo.E) End Date: Sep 3, 2024

-7/1+7  4.5M/4.7M

/ 5M/ 1 205.68K (Y) marcas”-14/414  8.74M/9.56M /1N816.39K

-30/+30 9 6 || 8. Revisar si hay Google Core Updates y su impacto.
-60/+60 So o ,

BB) 9. Revisar al final de cada semana/mes cuáles han
sido todas las tareas implementadas y sobre todo

el impacto de cada una para entender la relación

esfuerzo-resultados.
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2.4) Insights

Mientras que en los gráficos superiores teníamos una visión más global del rendimiento de la web ya que veíamos gráficas mensuales y

comparativas anuales, en las siguientes secciones arrancando por Insights, el objetivo es tener una visión más a corto plazo y sobre todo

entender los movimientos que se están produciendo sin necesidad de hacer grandes análisis. Lo que nos mostrará esta sección son las

keywords que han sufrido el incremento y decremento más grande y lo mismo con las urls.

v Insights E] Aug9, 2024- Aug 15, 2024 :

url con mayor crecimiento

Keywords URLs o

"chess” is the top growing keyword with +6.9% of clicks (+78K) "/" is the top growing url with +7.4% of clicks (+109K)/
4 : A S - : "Inews/view/2024-fide-world-rapid-blitz-team-chess-championships-day-1" is the top decline"speed chess championship 2024" is the top decline keyword with -26.8% of clicks (-3K) . .

url with -93% of clicks (-13K) 5keyword con mayor crecimiento SO keyword con mayor caída url con mayor caída
En este caso, vemos que la keyword “chess” es la que más crece acompañado por la home (https: //www.chess.com), mientras que “speed chess championship 2024”

es la keyword con una caída más fuerte (ha perdido casi el 27% del tráfico junto con la url (2024-fide-world...) la cual ha perdido el 93% del tráfico. Es importante ver el

valor absoluto y relativo ya que 13.000 clics de pérdida puede no parecer una barbaridad pero perder el 93% del tráfico sí que representa mucho.

14
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1. En el primer caso “chess” está creciendo pese a mantener la 

1a posición simplemente porque existe una mayor demanda de 

este término, lo cual podremos observar si entramos dentro de la 

keyword.

2. En el caso de “speed chess championship 2024”, se trata de 

un evento que ya finalizó su 1a fase y por lo tanto, una bajada de 
búsquedas es totalmente comprensible. 

3. En el caso de las urls, la subida a la home corresponde a la 

keyword “chess” que es la más importante. 

4. Y finalmente en el caso de la url que más cae, corresponde 
también a un artículo de un evento que después cayó en interés. 

Por lo tanto, podemos decir que todos los cambios de estas 

keywords y urls son “esperados” y nos indican una buena tendencia 

del proyecto. 

Y ya para cerrar la sección “Insights” comentar que esta es 

seguramente una de las funciones que más se expandirá en los 
próximos años, añadiendo ideas de contenido, sugerencias de 

mejoras técnicas, posibles test A/B a realizar y mucho más.

Ahora bien, ¿qué sucede si queremos profundizar más en esas 

keywords y urls debido a que hay algo que no nos encaja o 

creemos que no debería estar pasando? Contaremos con una 

página dedicada para cada keyword y url y así entender bien cómo 

se están comportando.

Para entender por qué se producen estos cambios, vamos a hacer una combinación entre datos de SEOcrawl y conocimiento del negocio.

1. En el primer caso “chess” está creciendo pese a mantener la 2. En el caso de “speed chess championship 2024”, se trata de

la posición simplemente porque existe una mayor demanda de un evento que ya finalizó su la fase y por lo tanto, una bajada de

este término, lo cual podremos observar si entramos dentro de la búsquedas es totalmente comprensible.

keyword. 3. En el caso de las urls, la subida a la home corresponde a la

keyword “chess” que es la más importante.

—
4. Y finalmente en el caso de la url que más cae, corresponde

pa a > IN también a un artículo de un evento que después cayó en interés.

-— A nos - e Por lo tanto, podemos decir que todos los cambios de estas
E

keywords y urls son “esperados” y nos indican una buena tendencia

del proyecto.

Y ya para cerrar la sección “Insights” comentar que esta es

seguramente una de las funciones que más se expandirá en los

o — o o o pa próximos años, añadiendo ideas de contenido, sugerencias de
mejoras técnicas, posibles test A/B a realizar y mucho más.

Ahora bien, ¿qué sucede si queremos profundizar más en esas

Si las impresiones creceny los clics crecen manteniéndose la posición keywords y urls debido a que hay algo que no nos encaja o

media significa que hay una mayor demanda de búsquedas. Es por creemos que no debería estar pasando? Contaremos con una

eso que es normal que a veces el CTR caiga un poco. página dedicada para cada keyword y url y así entender bien cómo

se están comportando.
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Vista de Keyword IN
La vista de keywords nos desvela muchísima información importante para entender bien cómo está rindiendo.

impresiones totales (si está en top-10,

impresiones=busquedas). datos de otros amos y otras métricas (clics, keywords relacionadas y sus métricas
impresiones, CTR o posición media)

Search volume Month over Month Growth - Top Searches 76.6MÍ impressions/month a Clicks las e
Clicks

2 chess 1.38M 741.64K

chess online 486.52K 1 3,87K

4M

chess.com 193.6K T378BK

2M chess com 102.49K +784

76.990 market share

(current CTR) online chess 72.02K 7463

0

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

cuota de mercado (en base al CTR) NS estacionalidad de la keyword o grupo de keywords
El primer gráfico nos mostrará la cuota de mercado potencial. Es decir, si una keyword está en el top-10, podremos ver el total de

impresiones que será igual al total de búsquedas. En este caso, se realizan más de 6M de búsquedas al mes y Chess.com tiene una cuota

de mercado del 76,99%. A continuación, podremos ver la evolución de clics, impresiones, CTR y posición media por mes con los años

anteriores para comprobar también estacionalidad de búsquedas. Y finalmente, veremos las palabras clave relacionadas.
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Además, si seguimos analizando la página, veremos la evolución de tráfico a corto plazo de la keyword y toda la información relacionada

con está: urls que posicionan, países, dispositivos y mucho más...

Clicks Impressions CTR Avg Position 7 >
Export1.38M +40.46K 1.8M +57.82k 76.6% 40,22% 1.01 4 de dl

Clicks

250000

150000

100000

50000

o

Aug 25 Aug 26 Aug 27 Aug 26 Aug 29 Aug 30 Aug 31

e o o 6

Keyword URL Countries Devices Annotations

(Q Search Manage tags ( Export )

URLs Tags Clicks + le + Impressions+ le S CTR + k + Avg Position+ le +

0 ]¡20 9) + ECC 127.08K .31M 145,42K 40,24% 1 =0

les ED + 105.43K *+1.66K 130.43k +2.32K 80.835 40.16% 1.05 E)
o

17
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Salud de 
la URL

Vista de URL

Por otro lado, tenemos la vista de url, la cual es una de las más importantes ya que nos dará toda la información de esa página.

Para empezar, podremos comprobar cómo se previsualizan los metadatos para ver si un título es demasiado largo o demasiado corto...

Y justo debajo, toda la información (en tiempo real) del estado de indexación de esa url, si la canonical es correcta o no, la última vez que

Google rastreó la url, y mucho más...

URL health Google
https: //www.chess.com/

Chess.com - Play Chess Online - Free Games

Play chess online for free on Chess.com with over 150 million members from around the world.

86, Have fun playing with friends or challenging the computer!Salud de

la UR j Previsualización de
metadatos

Indexability

Status code: 200 Coverage state: Submitted and indexed Crawled as: MOBILE

Index status: Correct URL canonical: / Last crawl time: 13:23 Sep 13, 2024

Indexing state: Indexable Google canonical: / Referring URLs: 4
Indexación

robotsTxtState: Allowed pageFetchState: Successful Rich Results Test: -

Último rastreo

de Google

18
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A continuación, veremos la información del rendimiento de los últimos días y la sección más importante, la de keywords con un mapa de

calor, el cual nos permitirá ver el potencial de mejora.

Total number of keywords: 19079

Query URL Tags Clicks $ k Impressions l CTR

O
chess ¡810 O, TI 1277.24K 4 382.6K

12] d |chess online ¡80 0 + 1.8M 197.53K 2.28M 1114.56K Keywor $ “con e

2] SS mayor volumen deRESEICOM ¡TEO O) - 721.71K 4 5.72K 851.06K y 5.33K búsquedas
12]

chess com ¡80 0 + 381.25K 128.66K 437.33K NIZ.ITK

: 20 12]
online chess [play EE 0 + 267.45K 1 13.96K 353.21K 114.37K Keywords con un

e CTR inferior a |chesscom ¡PEO O + 259.57K 1 8.88K 299.2K 1 12.25K TR or 308
o

media del top-10
ajedrez les NO O + 232.72K 1 1.37K 453.49K 1 3.94K 51.32%

12]
chess .com ¡80 < E 216.6K 115.14K 246.31K 117.26K

12]
chess. com ¡810 00 + 197.23K 110.62K 219.68K DIESTK

12]
ajedrez online /es/play/computer FO E 181.36K y 6.8K 312.55K y 5.53K 58.03%

Rank Tracker con el 100% de las keywords para las que posiciona la url y su mapa de calor con oportunidades.

Gracias al mapa de calor podemos ver cosas muy relevantes como:

e Keywords con un alto nivel de impresiones y pocos clics

e Keywords con un CTR más bajo en comparación con la media

19
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¡Eso no es todo! Toda la parte SEO a nivel de encabezados, enlazado, hreflang... estará accesible desde el apartado de “Extensión SEO”.

Salud

Headings

Línea 730 <n1> Play Chess Online on the +f1 Site! ds Ae
Línea 806 <h2> Solve Chess Puzzles $1 1
Línea 873 <h2> Take Chess Lessons

Línea 941 <h2> Follow what's happening in Chess Today. Ad S
Linea 972 <h3> Caruana Back In 2800 Club; Canada Hold Carlsen-less Norway To

Draw

Linea 1006 <h3> Netflix Announces Carlsen-Niemann Documentary Set For 2025 LE si
Release

Línea 1037 <h3> Judit Polgar Meets 9-Year-Old Chess Prodigy Bodhana

Sivanandan

ínea 1071 <h3> Rare Fourth Moves

Estructura de encabezados del artículo y líneas de código donde se han encontrado.

Errores Principales [0) Advertencias Principales (2) Auditorias Aprobadas (17)

ns o. Advertencias principales (2)Y ya por último, tendremos un análisis muy

completo sobre la parte técnica de la web. puros eo

de 4 Low word count OnPage +

¿Existen enlaces con http, encabezados We have identified that your page has less than 300 words on it. Please, consider adding more wordsto it so you can offera better experience for users and rank higher ín Search Engines.

duplicados o falta el título SEO? a TueTagtooston e Ñ
There is not enough text within the title tag. Please, consider adding relevant keywords £ content to it. Having not enough text can make your pages not rank properly.

Informe de advertencias de la url analizada.
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URL: https:/Avww.chess.com/

Status code: 200

Canonical URL: O https://www.chess.com!

Lo veremos todo desde cada análisis de url y por supuesto q) “We
. qe ., . Chess.com - Play Chess Online - Free Gamesdesde el navegador si utilizamos la extensión gratuita caracter ¿

para Chrome. (+5,) Description
Mn Play chess online for free on Chess.com with over 150 million members from around the

world. Have fun playing with friends or challenging the computer!

A https://www.chess.com/

Chess.com - Play Chess Online - Free Games

Play chess online for free on Chess.com with over 150 million members from around the world.

Have fun playing with friends or challenging the computer!

% SEOCrawL

Previsualización de los metadatos SEO de Chess.com con la extensión SEO de SEOcrawl.

(Y) TAREAS
a 10. Revisar la url que más crece y la que más pierde.
|| 11. Revisar la keyword que más crece y la que más pierde.
|| 12. Ver la estacionalidad de una keyword y su cuota de mercado.
|| 13. Revisar la salud de la url y ver cómo se puede optimizar en base a la sugerencias técnicas y el mapa

de calor de keywords.
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2.5) Top Cambios

Mientras que en la sección de “Insights” veíamos la url que más caía y la que más crecía, en esta sección veremos las 5 urls que más crecen

y las que más caen en las 4 categorías más importantes (clics, impresiones, CTR y posición media).

Ahora bien, tenemos los datos pero ¿qué hacemos con ellos?

v Top Changes

Device Tag Country Clicks Impressions CTR Avg Position Ej Aug 20, 2024 - Aug 26, 2024 :

URLs Keywords

Top Winners Top Losers

URLs Clicks k % URLs Clicks lx %

O ¡810 2M PEAK 15% O [ratings ZO 16K y7K  4129.1%

O Jevents/2024-gct-sinquefield-c... BD 10K n10K —- O [players GO 13K y5K  127.2%

O Jevents/2024-gct-sinquefield-cup E O 10K v8k 1322.5% O /events/2024-gct-saint-louis-ra... gw 180 y 4K 4 95.3%

O /forum/view/off-topic/do-you-kn... Eo 7K m6K 1 489% O Jevents/2024-spilimbergo-open SU 60 y 3K 4 98.1%

O /es/play/computer ED 116K vEK 15.1% O Jevents/info/2024-speed-chess... BID 4K y3K  y42.9%

Visualización de las 5 urls con mayor crecimiento y caída de toda la web en los últimos 7 días.
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A nivel de clics:

e Veremos todas aquellas keywords o urls, dependiendo de lo que seleccionemos que mejor están funcionando para ver tendencias o

urls con mucho potencial.

e Sivamos al módulo de impresiones, tanto por keyword como por url, veremos urls que “le están gustando a Google”, lo que significa

que si seguimos mejorándolas, no tardarán en recibir mucho más tráfico.

e Si por el contrario, vamos al módulo de “decrecimiento”, lo que haremos es vigilar que todo lo que se esté perdiendo sea porque ya no

es “el momento” del evento, algo que podría suceder en una noticia, o ya sea porque esas urls están sufriendo algún problema.

z : ? niTop changes dovid.kautm.. Chess.com w Keyword Y ExgctMatch Y search by keyword O [e Changelog ] .

o a Clicks Impressions CTR Avg Position Aug 26, 2024 - Sep 1, 2024
Crecimiento o 1has Dedeased decrecimiento Emos URLS Análisis de

E diferentes métricasST
Smart View Q Y Search | Export y )

Previous 7 days Last 7 days

F ñ d Keyword Tags 3 , proc + % Change URLo Y 2 6 change a
iros avanzados Análisis para

chess online A? 490,016 494,426 74,410 41% ¡2D
o

unblocked games O 5,675 9714 14,039 t71% [forum/view/off-topic/do-you-kno... Bu

chesscom e 68,643 71,487 + 2,844 +45 ¡EO

maia chess open 2024 477 1,746 41,269 71266% Jevents/2024-maia-openFO)

e Pp.
chess.com O 193,070 194,162 41,092 41 ¡20

1)satrang O 20,412 21,444 41,032 75% Itr/play/computer (4 (E)

o
il vaticano chess O 21 882 861 14,100% [forum/view/for-beginners/il-vatic... HQ

ocacecbilcalida al 2722 21 .57n 1027 q Ane iitalaimesmatar AO] mM
Página dedicada a los cambios más importantes de tráfico y visibilidad para todas las keywords y urls.
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En este caso concreto si analizamos “Sinquefield Cup”, uno de los torneos de ajedrez más prestigiosos de Estados Unidos, veremos sus

métricas y qué urls están consiguiendo este tráfico.

» Video Guide | (2 Clicks Impressions  CTR Avg Position Él] Aug 14, 2024 - Sep 10, 2024

Increased Decreased Keywords URLs

Smart View (Q v O. sinquefield

Previous 28 days Last 28 days

Keyword - Tags 17 Jul 2024 - 13 Aug 14 Aug 2024 - 10 Sep Absolute change y % Change URL

2]
sinquefield cup 2024 O 82 27,900 127,818 133,924% Jevents/2024-gct-sinquefield-cup[0

o
:sinquefield cup O 15 6,159 76,144 140,960% /fr/events/2024-gct-sinquefield-cup(O

e
sinquefield cup 2024 standings O 5 2,429 12,429 TNew -

o
sinquefield cup 2024 chess results O - 1,394 71,394 FNew -

[2]
sinquefield cup 2024 results O ” 1,160 71,160 + New -

Chess.com ha incrementado su tráfico para todas las keywords relacionadas con el torneo “Sinquefield Cup” gracias a su cobertura en directo del evento.

(Y) TAREAS NM 14. Asegurar que estamos ganando más tráfico que perdiendo en el top-5 keywords y urls para garantizar el
crecimiento del proyecto.

NM 15. Potenciar todas aquellas keywords y urls que están ganando muchas impresiones.

NM 16. Revisar si hay alguna acción importante a realizar en las keywords y urls que están perdiendo clics.

24
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om2.6) Top Rendimiento

Si en el top cambios veíamos las cinco keywords y urls con mayores cambios, en esta sección veremos las cinco keywords y urls con el

mayor rendimiento. Se trata de la parte “sagrada” de una web, la cual puede hacer peligrar el éxito de un negocio si se ve afectada.

Si añadimos algunos porcentajes, ahora mismo la parte de mayor rendimiento de Chess.com represente lo siguiente:

e Top 5 Keywords: 1,8M de clics respecto a 20M (9%)

e Top 5 Urls: 2,67M de clics respecto a 20M (13,4%)

vw Top Performers Clicks Impressions CTR Avg Position E] Aug 20, 2024 - Aug 26, 2024 :

Keywords ( View all URLs

Keywords Clicks lz % URLs Clicks kz %

chess 1M T7OK 75.5% O ¡30 2M 784K T5%

chess online 482K *+10K 72.2% O les ED 231K +3K 11.2%

chess.com 192K T6K 73.1% O [play ZO 167K T2K 41.4%

chess com 103K T2K 11.6% o [play/computer MO 159K v5K +13.3%

online chess 71K y 907 41.3% O /es/play/computer E [O 116K T6K 45.1%

Visualización de las 5 keywords y urls más importantes a nivel de tráfico para toda la web.
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2.7) El papel de las keywords

Desde mi punto de vista, es en este capítulo donde se empieza a mostrar la magia de verdad. En proyectos grandes como Chess.com la

clasificación de keywords y urls por verticales o grupos adquiere un papel fundamental para poder trabajar con tantos millones de datos.

Aún así, en proyectos pequeños es también clave y puede suponer la diferencia entre el éxito y el fracaso. Para poder aplicar todo paso a

paso y sacarle el máximo partido, vamos a verlo todo en detalle y pese a que la casa no se empieza a construir por el tejado, en este caso

enseñaré el resultado final para que veamosa lo que queremos aspirar:

Clicks ( Export v )

Clicks

700000

600000

500000

400000

300000

200000

100000

O A A O o a o A SS O O o o A A O O O o a A ES

10)

Jul 30 Aug 1 Aug 3 Aug 5 Aug 7 Aug 9 Aug 11 Aug 13 Aug 15 Aug 17 Aug 19 Aug 21 Aug 23 Aug 25

Events Non-Brand Chess online Brand Ó ¡18n

Evolución de clics de las verticales de negocio por keyword más importantes.
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2.7.1) Rank Tracker de Keywords) Google Search Console
solo muestra 35% de datos

Lo primero que haremos es descubrir el rank tracker de keywords, donde podremos ver el 100% de sobre tu rendimiento A
los datos de nuestro rendimiento. a $

Recommendations (== o

Nota de transparencia: ¿Por qué tanto énfasis en el 100%? Porque ahora mismo, si trabajamos Ó) Peon Comclcay38% yperformance data

directamente en Search Console es posible que veamos tan solo el 35% de los datos en muchos Buzon sr dato gy to ao an moro

. Setup bulk data exportde los casos. En SEOcrawl, al trabajar con la API, podemos obtener el 100% de los datos y poder 3 : :

garantizar asíla precisión de tus análisis. »

e ñ a "EA Fede VadellTop Keywords —dovidtoum. » Chess.com Keyword Y ExpctMotch Y z arch by keyword a [€ Changelog ] a ai

» Ej Jul 30, 2024 - Aug 26, 2024

Clicks Impressions Avg. CTR Avg Position

18,629,620 79,675,734 23.38% 6.13
783,655 * 2,602,827 * 0.23% y 0.2

rowth TP 4.39% rowth Y 3.38% th + 0.98% hab 3.1%

Search Q, Search Map w Smart View OQ v Y Advanced filters (U) Q Alerts Manage tags ( Export v )

Total number of keywords: 19127

Query URL Tags Clicks + ke Impressions le CTR le Awg Position je

chess ¡80 a ES + 334.64K +461.58K 10.37% 0
P o

chess online EA) o 1.81M *107.25Kk 2.3M t129.91K 10,22% 0

o
a

chess.com ¡0 o 727.3BK +1.67K B58.5K t4.BK 40.26% 0

e o
chess com EAS) o 387.81K +33,39K 444,85K t38.23K 0.02% 0

online chess ¡play 510) ze 270.57K *16.03K 356.79K 116.92K 10.94% 0

Rank tracker de keywords de Chess.com con el 100% de los datos recopilados y listos para su análisis.
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2.7.2) Brand vs non-Branded ¿Cómo llegar hasta aquí? ¡Muy sencillo!

1. Search Map o “intención de búsqueda”

El primer paso que llevaremos a cabo es la clasificación de las  2.“Configurar”

keywords de marca vs no-marca. De esta forma, pasaremos

de los 18M de clics al mes en los últimos 28 días a unos datos Q, Bearch Map v Smi

completamente diferentes. All O
Clicks Impressions Questions O

13,368,313 33,151,988 Transactional O
2 1,011,084 M2 3,766,848

h 4 8.18% rowth 4 12.82% Brand Conti Oonfigure

Non-Branded (0)

Search Q Non-Branded (€) v Smart View (Q) v

soba number of kevworis: 17306 3. Y allí podremos definir todas las variantes de nuestra marca, lasOtal numDer O yworas:

cuales se irán actualizando cada día de forma 100% automática.

Query URL Tags Clicks  <

o Manage tags Xx

chess ¡810 O ES
12) From URL Tags Rules Modes Bulk

chess online ¡210 0 + 1.86M

O
* Name

online chess [play EQ O 276.24K

2] Seajedrez [es O O 243.93K Conditions

(2) contains chess.com Xx
ajedrez online /es/play/computer g (0 O 182.62K

or

0
l

cniesscom pal <P LOLION” contains chesscom Xx

Rank tracker de keywords y KPIs de rendimiento filtrado solo con las keywords Variantes principales de la marca de Chess.com

non-branded (excluyendo Chess.com) para que el sistema lo entienda todo como “Brana”.
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Y lo más importante, si el día de mañana hay un descenso o un aumento de tráfico, podremos saber en unos segundos a qué grupo

pertenece gracias a la página “Brand vs Non-Brand”.

2 13M 2.9M 31.3M 84.1% 41.7% 1.1 2.2

o ! || 17. Ir al Rank Tracker de
a pro AA AS N / Keywords “Intención de
0% NS. -— De 2 búsqueda - Configurar”

y añadir el nombre de

200000 tu marca para realizar

o

la clasificación Brand vs
o

Non-Brand.

29  —_ A KAAKÉAáKÁAáAáAAKá KAAARAAA 2 || 18. Una vez configurado,
:

Jul 30 Aug 1 Aug 3 Aug 5 Aug 7 Aug 9 Aug 11 Aug 13 Aug 15 Aug 17 Aug 19 Aug 21 Aug 23 Aug 25 revisar la evolución

d hal > * * " e 6 e o * temporal de lasBran ——= Brand Non-Brand L£o— Non-Bran principales métricas
a (tor y) en la página dedicada

“Brand vs non-Branded”.
Keywords Clicks $ le Impressions le CTR E Avg Position le

chess com 17.81 +33.39K 138,23K +0.02% —0

Evolución diaria de clics para la diferenciación de tráfico de marca vs no-marca y

listado de todas las keywords que forman parte de cada grupo.

29



30

2.7.3) Clusterizado de keywords y verticales de negocio IN
Sin embargo, ¿el análisis sería un poco simple si nos limitásemos a realizar una distinción tan solo entre marca y no marca, no? Es por
eso que tenemos a nuestra disposición el “etiquetado masivo”. ¿Qué significa? La idea consiste en poder conocer todos los verticales de

negocio y grupos de keywords que componen nuestra web, poder clasificarlos y así medir su rendimiento de forma mucho más precisa y

sobre todo sin tener que invertir tiempo en ello ya que todo el proceso se automatiza. ¡Vamos a ver en detalle cómo funciona!

hiChessión Top Keywords david.kautm.. v Chess.com v Keyword Y ExactMatch Y arch by keyword Q (€ Changelog A
MAIN

E] Aug 4, 2024- Aug 31, 2024

(3 Dashboard

> Annotations Clicks Impressions Avg. CTR Avg Position

19,083,444 82,122,984 23.24% 6.04
TRACKING MN 1,301,284 MN 5,210,943 MN 0.12% y 0.23

£ MN 7.32% MN 6.78% MN 0.51% E vy 3.67%

GAR

MONITORING Search Q Search Map NA Smart View (Q v Y Advanced filters (Y) Q Alerts v Manage tags N Export v )

QX Alerts Total number of keywords: 19165

Ea Monitor Query URL Tags Clicks $ lx Impressions lx CTR lz Avg Position lz

chess ¡80 O 5.11M 11 532.53K 1740.31K y 0.63% =>0

Y Health o
chess online ¡80 O 1.86M 1153.47K 2.36M 1 192.66K 10.08% 4)

MANAGEMENT 12]
chess.com ¡E10 O 740.69K 120.95K 876.69K 1 30.36K y 0.56% =>0

3 Tasks > o
chess com ¡80 o 394.5K 1 37.6K 452.03K 142.41K 10.14% 0

22 Team

12]
online chess [play ZO O 277.24K 123.04K 363.8K 124.35K 11.32% 0

12]
chesscom fra iO o 268.22K 115.25K 308.9K 118.76K 10.36% v0.5

Dentro del Rank Tracker, vamos a ira “Administrar Etiquetas”.
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Blog Productos Tienda

2. Reglas: Esta herramienta seguramente sea la más importante y 

la que utilizaremos más. 

La idea con este sistema es que podemos crear automatizaciones 
de etiquetas para hacer que este proceso se haga únicamente una 

vez en toda la vida del proyecto y nunca más nos tengamos que 
preocupar de él.

Ejemplo: Añadir la etiqueta “Negocio” o “Core” si la keyword 
contiene “software”.

. , . z Manage tagsLas opciones aquí son varias y todas están hechas para que ge tag X
tengamos la máxima flexibilidad posible:

From URL Tags Rules Modes Bulk

1. Desde url: Esto nos permitirá automatizar el etiquetado de todas

* Namelas keywords que formen parte de una url.

Es decir, todo lo que sea ejemplo.com/blog, quiero que tenga la
: a » . . ,

* URL

etiqueta “Blog” o todo lo que tenga ejemplo.com/tienda, me gustaría

Sistema de etiquetado de keywords a través de url.

Blog Productos Tienda Manage tags SE

From URL Tags Rules Modes Bulk

2. Reglas: Esta herramienta seguramente sea la más importante y

“po z *Nla que utilizaremos más. sn

La idea con este sistema es que podemos crear automatizaciones conditonaitions

de etiquetas para hacer que este proceso se haga únicamente una
. , contains Xx

vez en toda la vida del proyecto y nunca más nos tengamos que

: = . . 6 oy “ "+ Country
Ejemplo: Añadir la etiqueta “Negocio” o “Core” si la keyword

. “e ” Worldwide
contiene “software”.

Sistema de etiquetado automático a través de reglas.
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3. Tags: Esta pestaña nos permitirá ver todas las etiquetas y reglas creadas para que podamos editarlas o borrarlas en caso necesario.3. Tags: Esta pestaña nos permitirá ver todas las etiquetas y reglas creadas para que podamos editarlas o borrarlas en caso necesario.

Manage tags x

From URL Tags Rules Modes Bulk

Added tags Added rules

3D Openings Conditions “w

American cup Top Players Conditions

Analysis Grand Chess Tour Conditions

Brand Sinquefield Conditions “w

Candidates Tournament Spanish (ES) Conditions

Listado de etiquetas y reglas creadas para su edición y organización.

A continuación, puedes ver algunos ejemplos de diferentes industrias y sectores para darte ideas para aplicar en tu proyecto.

e Keywords “core” para una agencia: Todas aquellas keywords que contengan “agencia”, “servicios seo”, “contratar”, “precios”...

e Keywords de “Valoración” para un Ecommerce: “opinión”, “opiniones”, “reseñas”, “valoraciones”

Otro ejemplo muy claro y representativo es el mundo inmobiliario. Podemos crear etiquetas por países, ciudades, tipología de pisos, alquiler

vs compra... y así construir todas las verticales de negocio.
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4. Modos: En esta opción, podremos asignar etiquetas de forma 5. Masa: Y finalmente tenemos la opción en masa, la cual nos

manual si vemos que se ha escapado alguna variante de la marca permitirá copiar y pegar la lista de keywords si ya las tenemos en

o simplemente queremos marcar una o varias keywords con una otro archivo y aplicar una etiqueta. Por ejemplo, tenemos un listado

etiqueta determinada. Para ello, seleccionaremos las keywords que de keywords de negocio en excel. Solo tendremos que copiarlas y

queremos etiquetar y aplicaremos uno de los 3 modos: pegarlas aquíy añadir la etiqueta “negocio”.

a. Bulk: asignará las etiquetas en masa.

b. Merge: respetará las etiquetas ya existentes y añadirá las

nuevas. Manage tags Xx
c. Remove: eliminará las etiquetas seleccionadas.

From URL Tags Rules Modes Bulk

Manage tags Xx Keywords

From URL Tags Rules Modes Bulk

w Bulk * Select tag or tags to be added

Only the tag(s) that were chosen in the select dropdown will be placed to the

selected keywords after saving (REPLACE]) Add Tags

* Tag

Manage tags

> Merge

> Remove

Asignación de etiquetas en masa sobre un listado de keywords.

Sistema de etiquetado manual de keywords con los diferentes “modos”.
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Uno de los puntos más importantes a destacar de todo este trabajo es que el sistema es inteligente y por lo tanto, si añadimos una regla que

diga: marcar como keyword de negocio las keywords que contengan “software”, si dentro de una semana o un mes aparece una keyword

que antes no tenías, el sistema automáticamente identificará y etiquetará esa keyword sin que tengas que realizar ninguna acción manual.

Y ahora, una vez hemos elaborado todo este árbol de etiquetas, ¿no sería una pena que esto se quedase aquí? ¡Por supuesto! Es por este

motivo que tenemos a nuestra disposición la página de “Top Etiquetas” para medir la evolución diaria de todas las etiquetas de keywords

en un único gráfico. Y si queremos ver el detalle del rendimiento o qué keywords forman parte de cada grupo, lo tenemos a continuación:

E Clicks mpres: R Avg Position ExportY

cres (Y) TAREAS
socio || 19. Crear las etiquetas
00000 más importantes para tu

peon negocio dependiendo de

=> tus verticales.

AÉ<__ É__AN RÁ q <á+>E RM A _—__R A ___ y __R ___ +  —_ —_— A a A  __ — ——A —_—_N  __A ———

PA PA ” PN o pl PA o nn o o : e || 20. Consultar el progreso
Evento. 0 Nombrana 0 Cheesonine 0 Brand 0 116 de cada vertical de

keywords en la página

Tags Clicks + le Impressions le CcTR le Avg Position le Top etiquetas z
- Events +1.34M 34,5 +3.68M 41.13% 40.01

Evolución de tráfico de las principales etiquetas de keywords.
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2.7.4) Vistas Inteligentes Clicks Impressions Avg. CTR

o de los clicar 16,491 140,009 — vistainteigente  11-78%hna vez crea as as e Ique as E 545 ale 5,793 A 0.84%
para keywords, ahora toca Growth 4 3.42% Growth v 3.97% Growth 4% 7.7%

aprovechar toda esta gran

cantidad de información de

a S o oalta calidad, clasificada y id
preparada para que veamos

. NN Total number of keywords: 65los mejores insights. Ahora

es cuando entran en juego Query URL Tags Clicks + lz Impressions

las “Vistas Inteligentes”, o
unos listados de keywords faustino oro [it/players/faustino-oro ZO O + ES y 1.54K
filtrados que crearemos con o
todas las etiquetas que hemos faustinooro chess.com /es/member/faustinooro XD O + 4.06K +1.67K 5.1K

automatizado. O
faustino oro chess [players/faustino-oro [4 (0 O + 998 1306 3.21K

Por ejemplo, hace unos meses 2
“ . ” o faustino oro chess com /es/member/faustinooro YO 0) + 525 1451 683Faustino Oro”, un prodigio

del ajedrez argentino de 10 chess.com faustino oro /es[member/faustinooro XD 0 + 334 1278 459
años inundó los titulares.

Automáticamente, el equipo faustino chess [players/faustino-oro XQ O + 312 y 24 1.2K

de Chess.com creó una vista o
inteligente para recoger todas faustino oro fide les/players/faustino-oroHO.  .G + 199 178 5.05K

las keywords relacionadas y O

Vista inteligente aplicada para que aparezcan solo las keywords relacionadas a “Faustino Oro".
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¿Cómo se crea una vista inteligente y qué diferencia hay entre una vista inteligente de contenido con una de rendimiento?

En las vistas inteligentes de contenido, el objetivo es mostrar un grupo de keywords de una temática. “Faustino Oro” en el caso de este

talento ajedrecístico, “Norway Chess 2024” en el caso de un torneo de ajedrez... Sin embargo, en las vistas inteligentes de rendimiento,

el objetivo no es filtrar por temáticas sino por potencial de rendimiento. Por ejemplo, sabiendo que las métricas generales son estas:

Clicks Impressions Avg. CTR Avg Position

18,001,197 78,063,067 23.06% 6.24
MW 112,272 MN 554,845 y 0.02% y 0.14

% 0.63% MN 0.72% y 0.09% y 2.26%

KPIs principales de Chess.com.

Queremos identificar keywords que tengan un CTR por debajo del 10% para ver todas aquellas que están funcionando muy por debajo

de la media. Para ello, iremos a “Filtros Avanzados” e “Incluir” “CTR” por debajo del 10% y luego en lugar de hacer clic en aplicar, iremos

directamente a “Guardar como vista Inteligente”.

Filtros avanzados Vista Inteligente X

; ' Es : 2incluir CTR es menor que 10 Etiqueta País Dispositivo o

Creación de la vista

Selección del CTR inteligente

como parámetro
principal

+ Añadir una nueva condición Guardar como Vista Inteligente Aplicar todos Los filtros
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Traduciendo esta imagen a números, lo que nos está diciendo es que tenemos poco más de 230.000 clics para unas keywords que tienen

un potencial de casi 11,5M de clics. Es decir, estamos aprovechando tan solo el 2% del total de clics. ¡Una locura!

¡Imagínate la cantidad de posibilidades!
Clics Impresiones CTR medio

230,923 11,565,488 2% . . . .
269,112 A 3,507,939 peras A nivel de vistas inteligentes de keywords:
Crecimiento 4% 42.71% Crecimiento V 43.54% Crecimiento y 0.57% o Keywords de negocio

e Brand (marca)

Q, Búsqueda Q Search Map WA Vista Inteligente 1/ Y Filtros avanzados (1) Q/ o Non-branded (excluyendo marca)
A AN e Keywords de cada vertical

Número total de keywords: 1619 A. Búsqueda y

Query URL CONTENT: Candidates 2024 + Editar nes . . . . o.
CONTENT FSUArO Ol +1 sanar A nivel de vistas inteligentes de rendimiento:

unblocked games Jforum/view/off-topic/...E CONTENT: Norway Chess 2024 + Editar . Keywords con un CTR inferior a la media
Editar e Keywords que tengan posición media entre

amina abakarova [news/view/russian-c... HF Y + [May e 193.93K 3-10 (potencial de estar en top-3)
chess pieces [terms/chess-pieces HO 9 + 9.7K 4771 98.84K e Keywords con muchas impresiones y pocos clics

o e Keywords que han tenido el mayor crecimiento
chess results Jevents/results ESQ a + 4.69K y 26 ,

o caída
(2)

magnus carlsen [players/magnus-carls... MO O + 4.65K y 6.77K 405.82K

(2)
chess board [terms/chess-pieces ZO 0 + 4.54K v1.1K 258.01K TAREAS

O
call girl /forum/view/general/z...HD 9 + 4.07K 7 4.05K 48.98K MM 21. Crear varias vistas inteligentes

(2) : 2stockfish [terms/stockfish-ches... WD 0) + 3.6K 690 77.92K de contenido para las keywords ES
A importantes.

Listado de keywords filtradas por la vista inteligente de rendimiento (CTR <10%) MN 22. Crear varias vistas inteligentes en
base al rendimiento.
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2.7.5) Mapa de Keywords

La visualización de datos es de los elementos más importantes ya que nos permite entender la situación de forma rápida y sencilla y sobre

todo construir planes de acciones en base a estos. En el mapa de keywords, podremos ver la evolución del tráfico de todas las keywords

de nuestro proyecto en los últimos 12 meses y además con un mapa de calor por intensidad que nos permitirá ver si las keywords

mejoran o empeoran.

Q. ajedrez Y Show filters Clicks Impressions  CTR Avg Position Manage tags

á Current á a á , A aKeywords + Tags oñthi > August + July > June  < May April March + February + January + December= 1!

y ENajedrez O + 94,345 267,911 254,375 301,512 300,734 284,763 272,606 254,004 291,102 296,014

y ANTOLOGIA 0 Oajedrez online O + 67,766 201,781 208,361 217,250 216,579 213,040 209,811 195,739 196,329 186,280

y Eajedrezen linea O. + 17,965 55,638 53,845 53/1013 52,920 50,579 ENE! 48,396 45,203 44,949

12]
jugar ajedrez O. + 14,073 42,039 42,369 43,657 46,029 45,173 45,880 43,947 46,461 42,985

y E Aajedrez gratis O) + 8,036 22,524 22,326 23,793 24,408 22,742 22,446 20,506 19,879 18,654

a O. WWE...IRAAA
Mapa de keywords con la evolución de clics de las palabras clave más importantes.

Funciona tanto con búsqueda de keywords como por etiquetas, por lo que podremos crear este mismo informe para el segmento que

queramos en menos de un segundoy reutilizar todo el trabajo de etiquetado que ya hemos realizado previamente.

(Y) TAREAS
a 23. Analizar la evolución de las keywords principales del proyecto y de las etiquetas más importantes para ver la

evolución de los últimos 12 meses.



39

2.7.6) Keywords nuevas y perdidas

No es ningún secreto que los resultados de búsqueda representan una vorágine de cambios constantes. Cada día, millones de keywords

nuevas aparecen y otras millones desaparecen y nunca más se buscan. Esto, traducido a nuestros proyectos puede significar capturar

mucho más tráfico o perder una gran parte de nuestras visitas. En el informe de keywords nuevas y perdidas, veremos todas aquellas

keywords que no tenían impresiones y por lo tanto no existían para los usuarios de Google y ahora sí y viceversa, aquellas keywords que
tenían impresiones y puede que tráfico y ahora han desaparecido de los resultados de búsqueda.

New Keywords Lost Keyword Now Keyword: Lost Keywords

New keywords New clicks New Impressions Lost keywords Lost clicks Lost impressions

+1.4K +8 +2.52K -2.51K -15 -7,34K

Smart View Qov Senech Heatmap view Export Smart View Qe arch Heatmap vie Esport

o ] 7 - o 0 o 453 0% Dx 64.04 akeyword visibility o b -0
|

eS tas 103 0% +H418 Jenaro wisibiliyl [710 cir bol searches , 0 -0 0 4452 0% px ¿464.04 q

200 iráchicg weba 3» 7] 0 15 +15 ok 0% 00.62 +00.51 — jeniranicirachan EE res website ranktr 59. 0 -0 1] 4247 px 0% ¿6230 Jenfrank-tracker ED

PA ae A nn eS ar pan 0% >40.50 — eriraricaraciónTE Ares rank tracker or > 0 5 o 474 (14 “7% 4808.83 — Jerfrarik tracks]ES (E

bog comer mn 0 16 + o 0% 239,10 Jonlog/G510 rank tracker cedine ? e D —o o +73 14 —0% 487 jenyrank- tracker]2 [O

En SEOcrawl han aparecido 1.400 nuevas keywords y estas han generado 8 clics Por el contrario, hemos perdido en SEOcrawl 2.500 keywords que tan solo han

y poco más de 2.500 impresiones. representado 15 clics y 7.340 impresiones.

¿Qué tipos de “siguientes pasos” se pueden crear en base a estos datos?

Habrá ciertas keywords que simplemente fluctúan y no hay que hacer nada. Sin embargo, debemos intentar potenciar aquellas que

funcionan bien o intentar recuperar aquellas que se pierdan que sean de calidad para nuestro proyecto.

(Y) TAREAS || 24. Fortalecer las keywords que están ganando impresiones con mejoras on-page, campañas de link
building, mejoras de enlazado interno...

NM 25. Recuperar aquellas keywords de calidad que se hayan perdido mejorando metadatos, enlazado interno
desde páginas importantes...
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2.7.7) Distribución de keywords

El fin último de casi cualquier web es generar visibilidad y objetivos, ya sean leads, ventas, demos.. Y para poder conseguir esto, debemos

posicionar nuestras keywords en lo más alto. Entender bien cuántas keywords tenemos en cada posición y sobre todo cómo fluctúan nos

ayudará a ver si nuestro proyecto va bien encaminado o no.

Distribución de keywords O Día v (3) Últimos 3 meses

Consultas

5k

l IN|% My! 'nt 1] nn . yla mii lak
n plana la1h THAI A AO ME y)l

50] l 11] HU OOMAA TA AT AN!3k 7] A || !11 ] | 1 | 4 | HA ATA 111

IAN| | | | [ [ EU pp0 '

T

Jun 12 Jun 22 Jul 2 Jul 12 Jul 22 Aug 1 Aug 11 Aug 21 Aug 31

O Top03 % Topo4-10 % Top11-20 % Top21-50 % Top51-100

Distribución de cuántas keywords tenemos en cada posición y su evolución sobre el tiempo.

40



41

Keyword Distribution A Day O Last3 months ( Ep Y )

Queries

500

En este proyecto por ejemplo, se observa un 400

decrecimiento importante pasando de +400 200

keywords en top-3 a finales de Mayo a poco 2

'

May 24 Jun 3 Jun 13 Jun 23 Jul 3 Jul 13 Jul 23 Aug 2 Aug 12

O

0 Top 03

Evolución de la cantidad de keywords que el proyecto tiene en top-3.

Esto podría suponer una caída muy importante a nivel orgánico y consecuentemente a nivel de facturación para la empresa. Identificar

estas keywords es cuestión de segundos. Solo tenemos que seleccionar la fecha afectadae ir a la pestaña de “Declined o Decrecimiento”.

(Y) TAREASTop-3 Keywords 4-10 Keywords +10 Keywords Improved Declined Keywords Nuevas Keywords Perdidas

|| 26. Revisar la cantidad de
1 Búsqueda por nombre de cons... Mapa de calor Adi keywords que tenemos

Keyword Etiquetas Clles kE Impresiones kh + CTR le 3 Posic posicionadas y en especial la
distribución para cada posición.

search console + o =p 6.55K +68.54K ox 0% . .

Si observamos una mejora o

elickbalt + o =0 982 + 30.69K 0% 0% empeoramiento en un grupo

seo o y2 B.O9K  420.92K 0% ¿40.01% específico, revisaremos las

| pestañas inferiores para ver quégoogle search console » o +3 16,47K +20.84K 0% +0.01%

: keywords se han visto afectadas
briefing - o =0 4 +12.69K 0% 0%

Keywords que han sufrido una caída más importante a nivel de posicionesy visibilidad (impresiones).
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2.7.8) Preguntas

Mientras que existen temas efervescentes que generan muchísimo tráfico a nivel de noticias, rumores, tendencias... hay una gran parte del

tráfico que es “evergreen” lo cual significa que se genera cada mes y nos puede producir una gran cantidad de tráfico.

Con el informe de “Preguntas” identificaremos todas aquellas keywords que contienen una pregunta (qué, cómo, dónde...) y así podremos

ver qué tipo de keywords se identifican y si podemos crear contenido para ello.

Clics Impresiones CTR medio F Con poco más de 10 urls y
99,403 422,743 23.51% traducciones, podemos generar
y 1,603 Y 66,500 RN 2.87% cerca de 100.000 visitas al mes
Crecimiento + 1.59% Crecimiento + 13.59% Crecimiento Y 13,89% ( . Le

y un potencial de tráfico de

cerca de medio millón de visitas

A, Búsqueda Vista Inteligente (Y Y Filtros avanzados () Q Alertas v mensuales. En un año, significa
, generar más de 1M de visitas

Número total de keywords: 863

con un par de artículos (cómo
Query Etiquetas Clics > bz Impresiones le CTR . . ,

jugar a ajedrez, cómo colocar

how to play chess A 2 A 203 A un tablero...) como sucede para
o

Chess.com por ejemplo.

como jugar ajedrez O + 4.01K +86 11.11K 492 36.12%

o (Y) TAREAScomo jogar xadrez 2 + 3.97K 4226 11.32K rA57 35.1%

o E 27. investigar quéhow to play chess for beginners + 2.87K + 262 7.97K +189 36,01%

A preguntas frecuentes
regras do xadrez O + 2.47K y 304 8.55K 41.21K 28.93% existen para crear

o contenido específico y
how to set up a chess board a + 2.29K 4125 9.07K 4505 25.28% , Te

generar así un tráfico

o l evergreen recurrente.Informe de preguntas con todas las keywords y su rendimiento asociado. 9
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2.7.9) Canibalizaciones

Existirán proyectos en los cuales la intención de búsqueda sea clara y nosotros hayamos generado solo un artículo o landing page al

respecto. En esos casos, el tráfico estará bien diferenciado y no habrá problemas. Sin embargo, en muchísimos casos, intentaremos atacar

una keyword desde multitud de puntos de vista y eso muchas veces generará canibalizaciones, confundiendo tanto al usuario como a

Google y haciendo que no siempre posicione la url que queremos. Tomar las mejores decisiones al respecto (unificar contenidos, redirigir

la url...) será clave para garantizar el éxito de las mismas.

Cannibalization david.kaufm... Chess.com v Keyword Y Exact Match Y Search by keyword ... Qa [e Changelog | .G >.

E Aug 3, 2024 - Aug 30, 2024

PAN

Search by query name Country Y | Export v |
SS ze

. Clicks Total Impression oQuery Total clicks l , ' lx Total CTR lx Avg Position lxshare impressions s share

5% chess EOS FITADIK 100% 14.53M 100% 16.24% y 2.3 y 0.18
Y chess online 1.89M 1 153.07K 100% 14.04M 11.62M 100% 12.36% 10.49 40.03

v chess.com 745.88K 119.22K 100% 4.23M 1 192.85K 100% 8.68% 10.38 10.12

y chess com 396.16K 137.82K 100% 1.9M 1279.65K 100% 11.39% y 3.32 y 0.1

Informe de canibalizaciones con todas las urls afectadas, su rendimiento y distribución de tráfico.

En el informe de canibalizaciones, se nos mostarán todas las keywords que tienen canibalización de urls y en especial, la distribución de

tráfico e impresiones de las mismas. De esta forma, veremos si fue solo un día que Google decidió mostrar otra url o existe un problema.
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¿Cómo diferenciar cuándo se trata de una canibalización y cuándo no?

Esta pregunta es crítica y el sistema nos permite ver
o. . Clicks Total

fácilmente la respuesta. cuy TA ms share Impressions

En el caso de “ajedrez online” como keyword, vemos 7 smess ENS v6.58K 100% -888.04K |
«“ ” 10)que la url “/es/play/computer” se lleva cerca del 90% - a ma a. PP A

de los clics. Por lo tanto, es posible que Google a veces

“juegue” con las urls pero en ningún caso estarían /es/play/computer 46.91K y3.75K 89.2% 95.59K
canibalizando.

les/play 2.51K 172 4.8% 95.78K

Informe de canibalización para la keyword “ajedrez online”.

Sin embargo, para la keyword “aperturas ajedrez” observamos un caso ejemplar de una canibalización. Por una parte tenemos la landing

“leslopenings” que muestra todas las aperturas de ajedrez y por el otro lado tenemos un artículo que funciona muy bien de “Las mejores

aperturas de ajedrez”. (Y) TAREAS
a“ aperturas ajedrez 747 +46 100%

BB 28. Analizar si
/eslopenings 412 r20 55.2% MENA keywords

con una importante

les/article/view/las-mejores-aperturas-de... 326 +50 43.6% canibalización de urls

Informe de canibalización para la keyword “aperturas ajedrez”. y sobre todo observar
si estas keywords son

Aquí, el conocimiento del negocio y los datos de conversiones serán clave para decidir qué hacer: importantes para el
e Dejar la situación como está negocio.
e Redirigir el artículo a la landing o viceversa
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= y r2.7.10)
Intención de búsqueda IN

Mientras que en el Rank Tracker teníamos todas las keywords y en las “Vistas Inteligentes”, listados filtrados de keywords seleccionadas,

todo este proceso era manual. Sin embargo, con la página de Intención de Búsqueda, sin hacer nada, tendremos un listado de los

principales clústers de keywords de nuestro proyecto y así entenderemos bien cómo se distribuye el tráfico sin ni siquiera mover un dedo.

(Y) TAREASSearch Map Clicks Impressions CTR Avg Position Ej Aug3, 2024- Aug 30, 2024

MM 29. Identificar los grupos
8 Chess 11,748,783 clicks (56.85%) NW Game 387,864 clicks (1.94%) principales de keywords,

6sE analizar su intención de
A Online 3,435,515 clicks (17.21%) A llaxmarb! 264,561 clicks (1.33%) búsqueda y observar

Vias / o Za

E e Chess.com 1,305,823 clicks (6.54%) 8 Xadrez 257,061 clicks (1.29%) Sue porcenta) e de tráfico
representan.

S Ajedrez 730,307 clicks (3.66%) | Load More ]

MM 30. Observar lase Play 508,554 clicks (2.55%) . Lao.
diferentes métricas como

“Impresiones” y descubrir

a"Chess" - 11,75M clicks/ +8.8% (+949,814) a"Online" * 3.44M clicks/ +6.02% (+195,194) "“Chess.com" +” 1.31M clicks/ +3.59% (+45,3 si estás capturando

500% per rt9o 200k 100k una buena parte de la
2” O ns. rn.== .rro00O demanda orgánica o

*TITETTETTT FETTITEFFT YFETFEIIETIEE aún hay potencial de
pa > y e e A > > > e A mu A pe e me me e A AS A q > q q q e , ,

O crecimiento.Keywords Clicks. + |-4 Keywords Clicks ke Keywords Clicks + E

Distribución de todos los principales grupos de keywords con el tráfico asociado a cada uno de ellos.

No tan solo veremos qué grupos representan una mayor cantidad de tráfico sino que además podremos

ver todas las keywords de cada grupoy ver la tendencia que están experimentando.
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2.8) El papel de las urls

Si en los anteriores capítulos, hacíamos énfasis en las palabras clave (keywords), en los siguientes vamos a centrarnos al máximo en las

urls. De esta forma, entenderemos no tan solo cómo identificar las páginas más visitadas sino en especial, cómo crear planes de acción y

estrategias para mejorar el tráfico en nuestra web. Lo primero que haremos es ir al Rank Tracker - Páginas para identificar cuáles son las

urls que actualmente nos están trayendo más tráfico orgánico.

2.8.1) Rank tracker de urls

En esta página, no tan solo veremos las métricas principales del proyecto (clics, impresiones, CTR y posición media) sino que además

veremos el “status code” de cada url. Es decir, si es una url que funciona correctamente (verde), tiene alguna redirección (naranja) o está

respondiendo con un 404 o un error de servidor (rojo).

Clics Impresiones CTR medio Posición media

20,212,577 89,188,062 22.66% 5.81 Además, veremos cuál es la

+ 2,306,861 + 11,552,672 + 0.4% + 0.45 k d Y .+ 12.88% + 14.88% + 1.74% + 7.18% eywor mas importante para

cada url y gracias al mapa de

Búsqueda Vista Inteligente (Y Y Filtros avanzados () Q Alertas Y Administrar etiquetas ( Exportar Y ) calor identifica remos aquellas
urls que tienen:

Número total de páginas: 19143

000  FPiginas Keyword Etiquetas Clics $ ke Impresiones kz CTR lez Posición media le . Do

5
e Mucho potencial de tráfico

a ¡E chess > 4 +1.11M +1.86M +1% 70,36 (por impresiones) y pocos
d es 5D chess l 945.98K +79.56K 2.47M 7 149.56K 70.96% 40.06 clics.

DÓ [play 71D) online chess + 664.78K TB0.5K +2.07M 5.56% 40.35% +0.08 . CTRs por encima de la media
o o por debajo.y Jplay/computer MO chess 0) 4 651.98K +67.75K +1.81M 5.54% 40.33% +0.02

Ñ oDo les/play/compu...FID ajedrez online O. + 456.98K +24.3K 2.62M +133.21K 17.44% 0.04% +0.01

Rank Tracker con el rendimiento detallado de todas las urls.
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2.8.2) Blended Data

Si además de Google Search Console, desde el Dashboard hemos conectado Google Analytics 4 (GA4), en esta misma página veremos

lo que llamamos “Blended Data”, es decir, datos de Search Console y Analytics en una misma página para que podamos ver no tan solo

datos orgánicos sino también datos de negocio como conversiones, engagement rate...

Total number of pages: 335 = ela
O 0 O Pages Keyword Tags Clicks $ lx Impressions lz CTR l Avg Pos lz Users $ lx Sessions lz Eng.Rate l Key Eventsv lx

O¡210 seocrawl O + 867 y 101 89k Y 101k 0.2% y 0.5% 867 y 101 867 y 101 y 101k 0.2% 40.5% 867 y 101

11
/en/seo-exten... [Ela] seo extension O + 105 411 102k v1Ak 0.8% 1 0.2% 11 105 1 102k Y i11k 0.8% 10.2% 105 11

11(7) /emojis-seo/ ZO emojis seo 0 + TE 410 73k Y 10k 0.8% 10.7% y 10 PES y 10 73k Y 10k 0.8% 40.7% mes y 10

de [viflam-the-n... [O cách kiém tra... + 45 145 45k NA5k 0.2% 10.1% 145 45 145 45k NA5k ES 10.1% 45 145
O

/meta-tags/ (0 seo meta tags O + 105 y 69 105k y 69k 0.8% y 1.2% y 69 105 y 69 105k y 69k 0.8% y 1.2% 105 y 69

/desindexar/ MO desindexar url... + 20 m1 20k v11k 0.8% 10.5% $11 20 193 20k v11k 0.8% 10.5% 20 11

Rank Tracker de urls con datos enriquecidos gracias a la unión de GSC + GA4.

De esta forma, podremos responder preguntas tan importantes (Y) TAREAS
cómo: A a

, , , . NM 31. Descubrir qué urls generan la mayor parte del tráficoe ¿Cuál es la url que me está generando más conversiones? 0 É
z . . orgánico (clics).e ¿Qué urls tienen un porcentaje de rebote muy alto pese a : , ! ! a

Le nos 1) NM 32. Descubrir qué urls tienen el mayor potencial de tráficotener mucho tráfico orgánico (clics)? É ,
(impresiones).

0% ba ¿ E) 33. Cruzar datos de Search Console con Google AnalyticsY de esta forma, poder optimizar las páginas de una forma más ' Í É ,
a . , . 4 para ver las mejores urls a nivel de negocio, mejoras de

holística teniendo en cuenta más datos de negocio y no tan e a i y e
. . . usabilidad y retención para el usuario y tener así una visiónsolo datos de clics e impresiones... , 1

mucho más detallada del rendimiento.
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2.8.3) Clusterizado de urls

De la misma forma que diferenciamos el tráfico marca vs no marca en las keywords, es muy importante diferenciar el tráfico de las urls para

saber exactamente qué porcentaje de tráfico viene para el blog y seguramente sea más informacional, cuál viene dirigido a las landings y

seguramente tenga más posibilidades de convertir y qué tráfico puede ser no cualificado y simplemente aterrizar en nuestra web y rebotar.
Cabe destacar que la forma en la cual tengamos organizada nuestra web (carpetas, urls que cuelgan de la raíz...) afectará al setup que

realizaremos pero en cualquier caso, existe una solución para cada caso así que no habrá ningún problema.

Para llevar a cabo esta clasificación, iremos al Rank Tracker de páginas y seleccionaremos “Administrar Etiquetas”.

Clicks Impressions Avg. CTR Avg Position

19,038,371 81,962,821 23.23% 6.06
A 1,261,974 MN 4,990,505 A 0.13% Y 0.22

7.1% MN 6.48% MN 0.58% Y 3.44%

. Pz

Search Smart View (Q) v Y Advanced filters (Y) Q Alerts V Estiquetado _——=> Manage tags | Export v ]
de urls Ñ Ñ

Total number of pages: 19085

Oo 0 O Pages Keyword Tags Clicks + lx Impressions k CTR k Avg Position lx

OO ¡80 chess O 1 750.66K 1 1.53M y 0.52% 10.03

O les BD chess 902.19K 131.22K 2.39M 154.49K 10.46% y 0.1

Toda la configuración de etiquetas de urls se realizará desde el Rank Tracker de páginas.

Como te imaginarás, Chess.com tiene miles de urls por lo que hacer el análisis una a una sería imposible. Es por eso que la herramienta de

etiquetado automático nos será tan útil.
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Por supuesto, la lógica y objetivo del negocio marcará qué etiquetas Para crear todas estas etiquetas el proceso es exactamente igual

queremos crear. En este caso, detallaremos el ejemplo de que en el de keywords:

Chess.com para añadirlo como inspiración.

Manage tags Xx

1. Etiquetas por idioma

A. Español (contiene https://www.chess.com/es) do eya Rune noo on

B. Alemán (contiene https://wvww.chess.com/de)

C. Italiano (contiene https://www.chess.com/it) ini

2. Etiqueta por tipo de producto ii
A. Términos de ajedrez (contiene “/terms”) a A:
B. Jugadores de ajedrez (contiene “/players”)

C. Páginas de partidas online (contiene “/play”) (+Addnewrule)
D. Eventos online (contiene VYevents”) ara.
E. Artículos (contiene “Varticle”) moridnido
F. Noticias (contiene “mnews”)

G. Vídeos (contiene */video”) Sistema de etiquetado masivo automatizado de urls.

De esta forma, por un lado tendremos todoel tráfico bien clasificado Tendremos siempre la opción de ver etiquetas y reglas creadas
por idioma y después tendremos todo el tráfico clasificado por en la pestaña “Tags”, podremos crear nuevas reglas en la pestaña

tipología de producto y gracias a utilizar la fórmula de contiene “Y “Rules”, tendremos la opción de configurar manualmente las urls

terms”, tendremos tanto la versión en inglés: con “Modos” y siempre tendremos a nuestra disposición el modo

“https://www.chess.com/terms” como la versión en cualquier otro masivo de etiquetado para copiary pegar 10,20o las urls que hagan
idioma “https://www.chess.com/es/terms” falta para asignarles una etiqueta.
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Y tal y como hacíamos con las keywords, en la página de “Top Etiquetas” seleccionando URLs en lugar de Keywords, veremos las

etiquetas más importantes del proyecto y podremos controlar así su evolución diaria. Y si queremos ver el detalle de cada grupo,

podremos ver toda la información justo debajo:

| Administrar etiquetas Keywords Páginas

E cios merealone eme Posición mes X Etiquetas de
Clics urls

- > ._ > E apo E Ss a 7 a
Home Computer — 0 Play Terms 0 Players

Etiquetas Clics - le impresiones ke CTR E Posición media le

$ 3 Home +1.11M +1.86M j +1X 7 +0.36

E Computer 2.84M «N TL55M 11.81% +0.31% +0.23
e E Pay 2.84M «E T2.55M 11.81% +0.31% y +0.23
>" Ej Terms 305.43K —?13.03K +1.47M 2.04% +0.1% 6.58 +0:17

Evolución del rendimiento de los diferentes grupos de urls y el detalle de qué url pertenece a cada grupo debajo del gráfico en los desplegables.

(Y) TAREAS MM 34. Clasificar con las reglas automáticas las urls de acuerdo a los grupos más importantes para tu negocio
(idioma, tipo de producto, intención de búsqueda de la página...).

NM 35. Comprobar y monitorizar su rendimiento en la página de “Top Etiquetas por URL”.
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2.8.4) Vistas inteligentes en base a contenido o Tal y como podemos ver en el ejemplo, ahora tenemos una vista

rendimiento inteligente guardada para “terms” que nos mostrará todas las urls

(en todos los idiomas) que contengan “/terms”. De esta forma, no tan

La parte más compleja del etiquetado ya está hecha así que solo vemos el rendimiento que tienen sino que podemos analizar

¡enhorabuena! Ahora toca automatizar todo para que luego individualmente las urls que lo componen.

tengamos todo accesible y no tengamos que invertir tiempo para

sacar los datos que necesitamos. Tal y como hacíamos con las Clics Impresiones cT
keywords, vamos a configurar ahora las vistas inteligentes tanto 395,434 19,342,937 2
por contenido como por rendimiento. 4 13,030 % 1,472,232 y

Para hacerlo, el proceso es muy sencillo.

1. Filtros Avanzados Búsqueda ista ll : (y Y Filtros avanzados (5) QA

2. Incluir - “URL” y aquí tenemos dos opciones. Búsqueda

A. O añadir directamente el texto con “Contiene” y la palabra “X” a eii Computer Bots al sr
B. O directamente seleccionar la etiqueta de la url. 000 Piásinas Ed | tr PS

3. Y finalmente, “Guardar como vista Inteligente” en lugar de ó A Events + | Editar pa |erms/chess-p

“Aplicar” y listo. Fide World Cup + Editar
0 Iterms/en-pass Editar 51

pr Od$ [terms/chess-c... FIL) chess next move 0 + 14.32K

A: A So [terms/elo-rati... PIO chess elo oO. + 13.41K
imeli Spain Device Y 1

oa [terms/chess-s... MD chess strategy 0 + 10,7K

0)Guardar
como a /[terms/chess-n...HD  chess notation A + 8.34K

vista inteligente o
Dd [terms/stockfis... PD) stockfish O + 7.7K

ala romo E MET oJi a ¡terms/chess-r... FI] chess ratings O + 6.92K
Creación de una vista inteligente de url.

Vista inteligente aplicada de “Terms” en el Rank Tracker de urls.
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Si por el contrario, queremos crear una vista inteligente de urls en base a rendimiento, el proceso será muy similar:

1. Filtros Avanzados Filtros avanzados Vista Inteligente X
0% . o AA Ñ2. Incluir CTR (igual o menor al 10 2) incluir CTR es menor que 10 Etiqueta Pals Dispositivo | Aplicar ES

3. Guardar como vista inteligente

Pese a que ahora estamos hablando de urls en lugar de keywords, este análisis nos servirá para ver qué urls están teniendo muchísima

visibilidad y potencial de tráfico, pero no están consiguiendo un gran volumen de clics. Tal y como podemos ver, tenemos cerca de 1,5M

de impresiones para estas urls pero apenas 35k clics.

9/,034 1,000,U£/ £.£ 470

y 96 2 211,669 Y 0.33% (Y) TAREASCrecimiento + 0.25% Crecimiento * 14.34% Crecimiento + 12.76%

BN) 36. Crear vistas
Q. Búsqueda Y Filtros avanzados () Q Alertas V inteligentes en base al

- contenido (un sector
Q. Búsqueda es

Número total de páginas: 156 específico de la web).

e... Computer Bots + EditarPáginas É ES $ kz Impresiones lz ñ

Editar MN 37. Crear una vista

Edit o TTGb /es/play [O EPeniIA ds po 4210 4 24.47K inteligente en base
Fide World Cup +, 'Editar 2. a rendimiento (clics,

D Jes/play/online | Terms + Editar 38K 4157 7 26.33K impresiones, CTR o

posición media).0% /es/login [O chess + 3,.97K 4460 217.14K 7 14.6K

Rank Tracker de urls con la vista inteligente de rendimiento (CTR <10%) aplicada.

Aquí, si quisiéramos profundizar, solo tendríamos que hacer clic en la url, ver las keywords para las que

posiciona y su mapa de calor y así podríamos ver por qué razón la url tiene tantas impresiones y tan

pocos clics.
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2.8.5) Mapa de urls

Ahora que ya tenemos todo el Rank Tracker de urls clasificado y bien ordenado para nuestro análisis, nunca está de más ver la evolución que
todas las urls de nuestro proyecto o de una vertical (etiqueta) específica están teniendo en los últimos 12 meses. Para ello, consultaremos

el mapa de urls y gracias al mapa de calor, podremos ver la evolución y si existe estacionalidad o no en el tráfico.

l z 14)URL Map david.kautfm.. w Chess.com v Keyword Y ExactMatch Y 2 Search by keyword ... Qa (E Changelog A

Q, Search by url Y Show filters Clicks Impressions CTR Avg Position Manage tags

Urls Tags DN Ñ July June May April March February January December” Novembe:

¡210 O + REEXTRN 6,451,933 ATERETA 6,403,176 6,046,003 5,816,681 6,166,777 5,901,111 6,103,82.

[play O) 561,520 574,714 535,038 521,065 533,987 577,733

2)
/play/computer 2 (0 O. + 654,348 654,260 685,867 773,160 746,870 812,709 736,120 695,894 497,755

corel 0 irncio  o

Mapa de calor de urls con el tráfico recibido de cada url en los últimos 12 meses.

(Y) TAREAS
a 38. Descubrir la evolución de tráfico y visibilidad de las urls en los últimos 12 meses para ver estacionalidad o tendencias.
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2.8.6) Top Carpetas

Seguramente ya no lo recuerdes pero al inicio del libro recomendamos configurar la propiedad de Search Console mediante la propiedad

de dominio. ¿Por qué? Básicamente porque al configurar la propiedad de dominio Google nos ofrece datos de todos los subdominios,

subcarpetas, http y gracias a esto podemos ver un informe muchísimo más detallado. Por el lado contrario, si realizamos la configuración

de propiedad, solo veremos datos de subcarpetas y nada más.

Carpetas Clics $ le Impresiones tz CTR Le Posición media [2

Y https://www.chess.com/(AO ES 7 2.35M 128.73M 7.85% 70.04% 5.25 0.43
Y https://support.chess.com/YX [O 79.16K +699 2.25M 1 42.08K 3.52% 40.1% 8.6 0.77

v https://live.chess.com/ 2 [0 35.21K + 4.06K 48.8K 45.21K 40.56% 70.16

Y http://chess.com/(O 77 +60 3.61M 13.61M 0% 438.63% 41.88

* — https://chess.com/(Z(O 14 =0 367 4197 3.81% 41.33% 40.19

Distribución de tráfico en todos los subdominios de Chess.com.

Ahora bien... ¿Qué hacemos con este informe? La cantidad de pasos accionables que aparecen son muchísimos.

e Loprimero, es revisar un tema fundamental como el tráfico http vs https. Debemos asegurarnos de que nuestro certificado de seguridad

está perfectamente instalado y que estamos gestionando la redirección masiva del tráfico http hacia el https.

e Lo mismo sucede con el tráfico www vs no-www. Debemos asegurarnos que solo existe una versión y la otra versión redirige

correctamente.

e A ppartir de aquí vamos a revisar que no se estén indexando entornos de pruebas tipo https://staging.ejemplo.com o similares ya que
esto podría crear un problema de duplicidad y seguridad muy grave.
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Ahora bien, una vez analizados los subdominios, vamos con el análisis más importante que es el del dominio principal y sus subcarpetas.

Carpetas Clics + le Impresiones le CTR lez Posición media bz

2  https://www.chess.com/ZO 72.35M 128.73M 7.85% 10.04% Zo 70.43

MEE 1.1M 1130.59K 34.55M 5.5M 3.2% 40.16% 5.34 v1.75

sil les BD 945.98K 779,56K 2.47M 1 149.56K 70.96% +0.06

forumA 875.24K  7206.31K 19.43M 7 4.54M 4.5% 10.01% 6.45 10.39

MINE 775.18K 1 38.04K 19.08M 41.45M 4.06% 40,12% 10.83

E /play ZO) 664.78K 780,5K 11.95M T2.07M 5.56% 40.35% 40.08

"o meo 367.84K 119,43K 1.12M + 28.33K 32.82% 72.5% 4.86 10.36

Y [pt-BR/(2 324,16K 142.69K 5.3M 71574.18K 6.12% 10.16% =0

" MELO 298.51K y 2.95K 681.32K 441.04K 72.08% 20.52

Vista de las principales carpetas por tráfico que componen el dominio de Chess.com.

Desde mi punto de vista, esta es la vista más importante que existe para gestionar cualquier proyecto de SEO Internacional y cualquier

proyecto ecommerce o similar que esté bien estructurado a nivel de carpetas. En menos de 10 segundos, seremos capaces de entender

cómo se distribuye el tráfico por toda la web y en especial, ver qué funciona y qué no.
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14 - LA r - 14

¿Qué secciones de las webs son las que más crecen? ¿Qué secciones son las que más caen?

Con solo un clic (ordenando por crecimiento de clics), veremos qué En este caso si ordenamos por caída de tráfico, veremos todas las

secciones son las que más crecen. secciones de la web que más caen.

2 https://www.chess.com/20 EZ 1 502.44K Folders Clicks k: +
+ Jevents/A 197.28K 7+52,42K ]

“  https://www.chess.com/20 ES+502.44K |"play AO BIZO9K — +40.41K
"o kGE0 102.09K  +36.59K

* dc 221.89K 7+39.43K

"one 178.41K — 435.33K
*  jplayiEa 999.76K  134,25K

* o festa 737.03K  424.B4K
Y Inews/(2 171.59K — T29,52Kk

"o oesE0 872.28K 4 20.45K

"o mE 355.77K — 122.22K

* players HO 54.21K *1D.8k Carpetas con mayor decrecimiento a nivel de clics.

Carpetas con mayor crecimiento a nivel de clics. En conclusión, veremos rendimiento por idioma, por sección,
Y si queremos ver más detalles, podremos ver dentro de /events/, revisaremos subdominios y podremos tomar decisiones de negocio

cuáles son esas urls. en cuestión de minutos gracias a la visualización de los datos.

Folders Clicks le - (Y) TAREAS
2 https://www.chess.com/CA [O *502.44K

, . a|| 39. Revisar la configuración de http vs https.
a  Jfevents/(2 197.28K +52.42K

a 5 aa a 40. Revisar la configuración de www vs no-www.
ES Jevents/2024-botez-chess-camp MO) 7.62K *7.17K

Y 12024-botez-chess-camplLX 659K  105%k NM 41. Evaluar los idiomas y carpetas principales de la web.
” Jevents/2024-gct-sinquefield-cup SD 5,55K +5.43K

Ñ a 42. Revisar cuáles son las carpetas con mayor y menorY
Jevents/2024-gct-saint-louls-rapid-blitzA (E 4.96K +4.92K o ñ

o

crecimiento de la web.
Urls dentro de /events/ con mayor crecimiento.



57

2.9) Oportunidades

Y ya para finalizar con el análisis de keywords y urls, veremos una de las páginas más interesantes para ayudaros a generar ideas de

contenido y mejoras: la página de Oportunidades.

Keyword Tags Clicks ke Impressions + le CTR ke Avg Position |

chess > ES 141,64K 159.7 7K 40,24% —0
0

unblocked games O 9.55K + 4.06K 720.93K +479.55K 1.32% 40.95% 8.89 12.88

U)
chess online O 486.52K 13.87K 619.36K +6.62K 40.22% 0)

0

chess results O 1.11K +259 242.02K + 10.63K 0.46% 40.08% 40.137 o
chess.com rá) 193.6K +3.78K 230.03K *5.44K 40.36% —()

lichess > 156 $b 188.58K T1.53K 0.08% —0% 10.16

ajedrez ¿e 65.27K 1788 123,57K + 1.36K 0.06 0.01
e

chess com O 102.49K 1784 117.38K t79 10.085 —0

0)

online chess O 72.02K 1463 93.97K 1130 0.39 >as p Omagnus carlsen O 921 14234 88.31K 1 9.04k 1.04% 40.14% 4

Listado de oportunidades más importantes a nivel de keyword.

¿Qué es lo que vemos en pantalla? Ahora mismo, existen dos keywords:

e “chess results” con cerca de 250.000 búsquedas mensuales y apenas 1.100 clics.

e “magnus carlsen” con cerca de 90.000 búsquedas mensuales y apenas genera 921 clics.

Chess.com está intentando vencer a un importante competidor (chess-results.com) con su propio sistema de resultados de ajedrez:

https://www.chess.com/events/results mientras que para “Magnus Carlsen”, https://www.chess.com/players/imagnus-carlsen está

intentando luchar contra Wikipedia para ser n*1.
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Y de la misma forma que hemos hecho este análisis de keywords, lo podemos hacer a nivel de urls.

Keywords URLs

Vista Inteligente (UY O. learn

Url Etiquetas Clics [4 Impresiones + lz

[learn-how-to-play-chess (0 rx | 24M | 4-190.53K
learn FO 5.14K 1569 1.11M + 408K

Jesflearn ZO 1.66K 4357 959.51K 4275.43K

Iruflearn 20 644 +56 509.84K 4117.26K

/pt-BR/learn (4 ¡un 949 +116 499.43K 74,49K

Listado de urls que contienen “learn” con el mayor potencial de crecimiento de acuerdo al volumen de impresiones y CTR.

En este caso, Chess.com tiene una guía de ajedrez muy potente= https://www.chess.com/learn-how-to-play-chess y pese a tener mucho

tráfico (cerca de 90.000 clics en los últimos 28 días), el potencial es aún más grande ya que actualmente genera 2,4M impresiones.

Es entonces cuando habría que plantear proyectos para seguir mejorando esta url (test A/B con el título para mejorar CTR, mejoras de

enlazado interno desde la home o menú principal, campañas de link building, infografías, vídeos...).

(Y) TAREAS NM 43. Identificar el top-3 de keywords con mayor potencial de crecimiento y crear un plan para ellas.
MN 44. Identificar el top-3 de urls con mayor potencial de crecimiento y crear un plan para ellas.
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Hoy en día, los ordenadores y navegadores de consultores/as
, , ] Ñ

MANAGEMENT

SEO parecen naves espaciales a nivel de cantidad de pestañas

abiertas, necesidades de procesamiento del ordenador (RAM) O directamente en la pestaña :z  Tasks >

y cantidad de herramientas funcionando a la vez. Esto muchas equipo dentro de cada proyecto.

o ¿2 Teamveces crea problemas de eficiencia, alto coste y sobre todo,

mucha complejidad a la hora de gestionar proyectos. Es por estos

motivos que desde el inicio, empezamosa integrar la gestión SEO Y dentro de esta pestaña, tendremos tres opciones para invitar a los

de tareas dentro del sistema de reporting. De esta forma, todo se — usuarios:
podría gestionar desde un único lugar, con medición de resultados

automatizada y sobre todo de forma rápiday eficiente. e Lectura y análisis: para clientes para que puedan ver todo y no
modificar nada.

3.1) Trabajo en equipo e Lectura, análisis y edición: para compañeros/as de equipo para

Pese a que puedes gestionar tus tareas de forma autónoma para tus que puedan ver todo, crear etiquetas, modificar dashboards...

propios proyectos, la gestión de tareas real empezará al trabajarcon e Administrador: puede hacer todo lo anterior y también

compañeroso clientes. Para ello, lo único que necesitamos hacer es administrar usuarios.
invitar a esta persona o equipo de personas a cada proyecto desde

el Dashboard principal “Gestión de usuarios”: Permissions

E EFRON IANManage users

Can see reports and configuration data

ea Add users  Aviewusers ¡lg Permissions Read and analyze + Edit

rusers Zin Can see reports and create, edit and delete configuration data. Cannot
Team Member

Client Read and analyze + Edit + Manage users

ma "Projects Can add users, delete users and change user permissions

li eat Sistema de permisos de acuerdo al tipo de acceso.

si | me Con compañeros y clientes dentro del proyecto, ¡ya estamos
o preparados para los siguientes pasos!Sistema de invitación de usuarios con diferentes permisos de accesos.
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3.2) Gestión SEO Integral

Desde mi punto de vista, ningún proyecto puede arrancar sin una fase de estudio, setup, auditoría, estrategia o como lo queramos llamar

pero debemos entender bien el proyecto, ver sus datos, planificar las acciones...

Para documentar esto y poder establecer fechas de entrega, mi recomendación es crear una columna en el sistema de Tareas llamada

“Documentación”.

Chess.com tasks —dovidiauim. + Chess.com ¿e (c Changelog 7 A
Como verás, el sistema de

q mm tareas tiene tanto una vista
de Kanban como una vista de

pus hi e Tan $4 TOOTE listado para poder ver todo de
forma sencilla, rápida y sobre

Task Boxes + .

todo muy visual.

» Documentation Eo: » TO-DO E + » IN PROGRESS ho: » ONGOING

Aquíes donde creamos un ticket
para cada entregable:

(GP and ¡OS) Conversion Rate ; Promo Events for 2024 E Bullet € Speed Chess E Mapping Monthly/quaterl

Audit Do= Championships 2024 SEO priorities in Excel

In order to havea more clear visual https: //docs.google.com/spreadsheets/ * https://www.chess.com/events/inf To createa Sheet to plan and . Keyword Research
image on the Conversion Ratesfor our d/1DN¡6MkARhCdAon3xKNnxYiKP5h bullet-chess-championship+ up on our work and projectsn Llar .e sa Sei: 54d YlyHwjMBjfB9Zw/editégid=0... Pm. inline ad to o Análisis de Competidoresdocument.

From this document we w... Progress 50% = E ' ad ... o Estrategia SEO
Progress 0% []O[TT]O Progress 60% Progress

0 202909 + Roadmapk ó E e Análisis de Contenido
e Estudio de Link Building

aa E e y lo que haga falta...
JIRA Q4 2023 Top Priorities £  : Store Monthly SEO Report (August SEO Hackaton

Vista de tareas en formato Kanban (columnas).
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Si trabajamos solos/as, veremos todas las tareas con nuestro

nombre pero si trabajamos con nuestro equipo, esto tendrá mayor

sentido que nunca ya que podremos ver quién es él/la responsable Task Boxes +

del proyecto.

. . » DocumentationAhora bien, lo que nos interesa realmente es saber el estado de

cada tarea. Es por eso que crearemos columnas para representar

los estados de las tareas.

>» TO-DO

En este caso en concreto, algo así sería fantástico:

e Por hacer (to-do)

e En progreso »  INPROGRESS

e Hecho

Sin embargo, una de las cosas más potentes de este sistema es que »  ONGOING
es 100% personalizable a las características de tu negocio.

A continuación, podrás ver algunos ejemplos de diferentes usos >» QA

potenciales:

e Creador de contenido: Por hacer - Content Outline - Redacción
>» DONE

en progreso - QA - Entregado

e Programación SEO: Backlog - Por Hacer - En progreso - QA - 7

Staging - Producción
Vista de tareas en formato listado.

¡Las posibilidades son ilimitadas!
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Board Backlog

3.3) Documentacióny priorización

Una vez ya hemos creado las columnas o categorías de las tareas, es momento de empezar a documentar y priorizar nuestros esfuerzos

para tener todo organizado y saber exactamente qué tareas deben completarse. Si existen 4 o 5 tareas, todo es sencillo. Pero, ¿qué sucede

si de repente tenemos que crear 100 tareas?

Para ello, la idea es organizarlo en dos secciones:

e Backlog (lista de tareas) Board Backlog

e Board (objetivos) SS _4
Back davidkcutm. Chess.com Pd E Cuangelog -

mi Aa En el backlog, encontraremos todas las ideas y

«iio ñ desde allí, priorizaremos lo más importante.

UN o Ñ o ad Y tal y como dice el refrán, quien mucho abarca,

Metadata for individual games TO-DO ó David Kaufmann [mon] : poco aprieta.
Core Web Vitals INP issues [Interaction lo Next Paint) TO-DO o Ognian Mikow SEO TechnicalS Jul 20, 2023 Dion] :

(Android) A/B Testing (Icons, sereenshots £ videos] TO-DO ASO [ mecium | : Es por eso que la idea es traspasar lo más

(105) Create the first In App Event TO-DO ASO Jan 28, 2022  mecium : importante al “Board” O tablero de objetivo. Es
(105) Value ModifyTitle's name TO-DO ASO [ mecium | : aquí donde realmente documentamos lo más

ER infivencers strategy IN PROGRESS aso sto meyzozo (a: importante e iremos traspasando tareas de un

(OS) Modily USA App Description 19-00 Pe dan 19, 2022 Pvectum NE sitio a otro. Si no es relevante ni prioritario irá

(Android) INDIA - Modify the text description TO-DO ASO  mecium : al backlog, mientras que si es importante y nos
Chess Openingsfor Black CT/ Article TO-DO o Ognian Mikow Cantent Aug 24, 2022 | medium] : gustaria trabajarlo en el corto plazo, tra al tablero
Optimizationsfor join pages TO-DO S Ognian Mikow Mar 2, 2023 L mecium : de ta reas.

Listado de tareas dentro del backlog en formato lista.
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A la hora de crear tareas, el objetivo es poder aportar los máximos detalles posibles para completar la tarea con éxito una vez nos

pongamosa desarrollarla.

Estado

_.

X
Añadir tarea

Título de la tarea Estado Etiqueta

Título Responsable Goal Date Prioridad

yd Responsable v ; [16 No establecido pe Su
Responsable Descripción Prioridad

A BOU SEZQO == === Nom voi ==” co sue

— 1 Mencionar al...

Añadir descripción de la tarea

Detalles

Seguidores de tareas Attachment Template

Seguidores de tareas Adjuntar archivo 0) Select templates Ss
PlantilLas

Vista con todos los detalles para crear una tarea.
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2. Tareas - Organización: en esta página podremos ver las tareas 

de cualquier compañero de trabajo, cliente… y así ver las cargas de 
trabajo de cualquier persona del equipo.

Cada vez que creemos una tarea, veremos los campos de laimagen: A medida que vayamos colaborando en más proyectos y con más

personas, la complejidad irá aumentando. Es por eso que tendrás

e Título de la tarea (corto y descriptivo “Cambio de H1 home”) dos páginas a tu disposición para estar siempre al día.

e Status (estado de la tarea “por hacer”, “en progreso”...

e Etiqueta (Contenido, Desarrollo, WPO, SEO Técnico...) 1. Mis Tareas, la cual contendrá todas tus tareas de todos los

e Responsable: qué persona del equipo debe recibir esta tarea proyectos en los cuales estás involucrado/a.

para darnos feedback o implementarla.

e Fecha objetivo: para cuándo nos gustaría que estuviera
.

v SEOcrawlimplementada esta tarea.

e Prioridad: este campo hará que las tareas se ordenen en la vista Título Estado Etiqueta Fecha? — Prioridad?

Kanbany listado. Baja, Básica, Media, Alta y Muy Alta). En RAT OD :e Descripción: aquí la idea es añadir todo el detalle que podamos

para que sea lo más útil posible. WP Plugin Design/Backlog WP Plugin GON :
e Seguidores de tareas: qué usuarios del equipo deben recibir History of changes Ready for DEV :

notificaciones por correo de los cambios y novedades de la tarea. A 5 :
e Archivos adjuntos (PDF, Excel o cualquier otro documento)

. 7 Local SEO Design/Backlog :*
Plantillas: esto nos será de gran ayuda ya que podemos guardar

tipos de tareas como plantillas (content outlines, ejemplos de New filters for tasks TO-DO ;

keyword research). Calendar View TO-DO sd Bajo NE

Gift TO-DO EN :
Tarea DEV Ú E —

Email flow Design/Backlog _ Bajo E

Content Outline Ú Listado de “Mis Tareas” clasificadas por proyecto.

2. Tareas - Organización: en esta página podremos ver las tareasCreate template ] Ñ o ,
de cualquier compañero de trabajo, cliente... y así ver las cargas de

trabajo de cualquier persona del equipo.
Plantillas disponibles a la hora de crear la tarea y

opción para crear una tarea nueva.
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3.4) Detalle y seguimiento

Pasan las semanas y empezamos a completar las primeras 
tareas, queremos medir resultados de nuestras acciones… ¿Cómo 
procedemos? Aquí, mi recomendación es organizar los proyectos 
de la siguiente manera.

1. “Done”: Tener siempre una columna para las tareas completadas 

y al finalizar cada mes, después de realizar el informe SEO con 
todas las tareas entregadas, pasarlas al archivo. De esta forma, 
limpiaremos el tablero principal de tareas, tendremos un registro 

de todo lo que se ha completado y sobre todo no perderemos 

información en caso de necesitarlo más adelante ya que el Archivo 

siempre estará disponible.

2. Anotaciones: Cada vez que completamos una tarea y la pasamos 
a “done”, añadiremos una anotación. De esta forma, no tan solo 
sabremos cuándo se hizo el cambio sino que automáticamente el 
sistema nos dirá si ha tenido buenos resultados o no. 

3.4) Detalle y seguimiento Así, cada vez que veamos los resultados de una tarea en el

Dashboard de anotaciones, veremos a qué tarea hacían referencia.

Pasan las semanas y empezamos a completar las primeras

tareas, queremos medir resultados de nuestras acciones... ¿Cómo aiaiici Tarea relacionada> e
procedemos? Aquí, mi recomendación es organizar los proyectos

de la siguiente manera. e o O o

1. “Done”: Tener siempre una columna para las tareas completadas

y al finalizar cada mes, después de realizar el informe SEO con (Y) TAREAS
todas las tareas entregadas, pasarlas al archivo. De esta forma,

limpiaremos el tablero principal de tareas, tendremos un registro WM 45. invitar a tu equipo o clientes al proyecto para
de todo lo que se ha completado y sobre todo no perderemos colaborar con ellos.

información en caso de necesitarlo más adelante ya que el Archivo

siempre estará disponible. NM 46. Crear las tareas principales del proyecto y las
columnas de las categorías (en progreso, QA...).

2. Anotaciones: Cada vez que completamos una tarea y la pasamos

a “done”, añadiremos una anotación. De esta forma, no tan solo MM 17. Separar bien las tareas entre “Backlog” y “Tablero”
sabremos cuándo se hizo el cambio sino que automáticamente el para priorizar bien lo importante.
sistema nos dirá si ha tenido buenos resultados o no.

) 48. Añadir todos los detalles posibles a las tareas que

a x documentes para facilitar su implementación.

ÓN A) 49. Crear un par de plantillas para automatizar procesos.

MN 50. Revisar las páginas de “Mis Tareas” y “Organización”.
No, gracias

NM 51. Pasar todas las tareas completadas al archivo y
El sistema nos recordará siempre si queremos añadir una anotación. añadir una anotación para cada cambio.
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A. Automatizaciones

y SEOCPAWL
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Y ahora dirás: “todo esto es manual y tengo que entrar a verlo.” Correcto, ya que la idea es responder en cuestión de segundos todas las

preguntas qué necesites: cómo evoluciona brand vs non-brand, donde puedo mejorar el tráfico y la visibilidad...

Sin embargo, dónde está realmente la clave de SEOcrawl es en el sistema de automatizaciones. Un sistema 24/7 que no deja de

trabajar para que a ti o a tu equipo no le falte nada y nadie tenga que estar pendientes de si algo funciona o no en la web.

4.1) Anotaciones

Sin lugar a duda, el sistema de anotaciones es la característica número 1 de SEOcrawl y lo que nos hará cambiar radicalmente nuestra

gestión de proyectos SEO.

Actualmente, existen dos grandes grupos de anotaciones:

e Google Core Updates (actualizaciones del algoritmo de Google)

e Cambios Personalizados (cambios manuales que implementamos en la web).

En el caso de las actualizaciones

del cambio del algoritmo de Clicks Performance MN Aorcaatiora a e Epa Ú Nombre: August 2024 Core Update

E Start Date: Aug 15, 2024Google, el proceso es realmente ta E) End Date: Sep 3, 2024
sencillo

ya que automáticamente ) EN -7/+7  4.5M/4.7M 19 205.68Kveremos la fecha de comienzo mo ar ANYa eii a, -14/+14 8.74M/9.58M  H816.39k. años . .--,. 30/+30 o o

y final de un Core Update y , E

sin necesidad de hacer nada, y o o 0 o 6 o 0

veremos cómo ha impactado 8 Jul 26, 2074 - Avg 27, 2074 2 Jun 28, 2024 - Jul 25, 2024 Y]
en nuestros resultados.

Resultados preliminares del “August
Gráfico de rendimiento con el Google Core Update añadido en la leyenda.

9 p Y 2024 Core Update”.
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Inicio y fin del 
G�gle Core Update

En el gráfico general, tendremos todos los detalles sobre cuándo empezó y acabó el Google Core Update.

Rendimiento de clics
o Todas las Anotaciones O) DíaInicio y fin del

Clics Google Core Update
S900K 1 1 1 I I ) 1 ' 1 I 1 I 1] I

B00K — ? > ]

É

O

1 A eb! ! 1 ! 1 AA a O A E EN A:

az ! !
Aug 13 Aug Aug 17 Aug 19 Aug 21 Aug 23 Aug 25 Aug 27 Aug 29 Aug 31 Sep Sep 4 Sep 6

O G O 5) 12 12 12 G
-$+- Aug 11, 2024 - Sep7, 2024 - Jul 14, 2024 - Aug 10, 2024

No tan solo veremos el impacto que esta actualización ha tenido en nuestros resultados directamente en el gráfico sino que además

recibiremos de forma automática estos resultados a los 7,14, 30 y 60 días.

Annotation results report after 7 days

Note Project Clicks Impressions CTR Avg Position

lacinoeja a E)
Impacto que ha tenido el Google Core Update en Chess.com y SEOcrawl directamente automatizado en nuestro correo.
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Ahora bien, muchas veces las métricas generales no nos darán Si seguimos explorando, veremos la distribución de keywords en

todos los detalles que queremos. cada grupo de posiciones y sobre todo, cómo ha fluctuado después

del core update, uno de los temas más recurrentes ya que de repente

Para solucionar esto, solo tendremos que entrar dentro de la la posición media varía y hay cambios importantes.

anotación y veremos todo el detalle (métricas generales, impacto

en keywords, urls, países, dispositivos y mucho más...). Keyarord Distribution 7d 38d 20dÓp 0

15) Resultado 14j+14 Resultado 30/+30 Resunado -80/+80 Resultado : Por con

Impresiones 58.30 / 59.15M * 756.6% 113,41M / 122.23M 4 8.82 o o o o 10m ] | tr 5 y mn | ] ] | ] ] l ] ] l
Rendimiento an ce. . — ... ..  _qáq=x=xq¿q$'=q<30 0... 0

0 Topos Top 04-10 Top 11-20 Top 21-50 Top 51-100Clics: impresiones cra Posición media

Anterior7 Das Después7 Dios [IA j ' rd | dalención Evolución de la distribución de keywords por posición.4.5M 4.7M 58.39M 59.15M 7.7% 7.95% 5.95 57

= > = nn co o co > Y si entonces queremos ver el detalle, solo hay que ver la siguiente

o
(su) tabla y veremos el impacto en cada una de las keywords, urls, países

> y dispositivos.

E E E E crono = : = >

Vista detallada de los resultados del impacto del Core Update. a o scan . o Ñ , Ñ Ñ

Keywords con el mayor impacto en el tráfico.
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Urls

TopURls U Search by URL Clics Impresiones  CTR Posición media

URLs : -71+7 Resultado -14/+14 : Resultado : -30/+30 Resultado -60/+60 : Resultado

¡0 1.56M / 1.69M 4 133.38K 3.02M  /  3.45M MW 434.37K o a o o

les EZ (O 221.94K / 229.07K 2 7.12K 429.71K / 462.06K  32.35K S o S S

Jplay FO 155.35K / 166.12K 4 10.76K 300.77K | 334.95K 7 34.18K S S e] S

[play/computer 20 147.26K / 156.14K Y B.88K 288.86K / 316.8K 2 27.93K o a La 3

les/play/comp... FO 108.04K / 111.09K 4 3.05K 212.88K / 227.62K 4 14.74K o o 6) E

Urls con el mayor impacto después del update.

r - ...

Países Dispositivos

Top Países Search by Country Clics imprasdoros CTA Posición media

Pases Pr Resunado 14/+14 Resitedo 30430 Resultado 60-60 Resuzado

Top Devices Clics Impresiones  CTR — Posición mediaz india BI232K | 877,52K 2 45.31K 15M) 76M e TFLEAK D o o o

LE Emtnccntinidos — 450.34% ( 540.55K 4 .21e BOUSTK ] 14M A+ 270.87 5 o o o end ES ; esas és] E Dedle DiR Eta SS

o Brasil 134,16% | 140,98K 8 BzK 03.70 | POSAK 2 22.12 o o O [+] monne a A TN ES o o 2 o

Moneta 129.734 / 131.94K 7 221% 256.91K | 268,78K + 11.87K [+] o o Le] di eo plis e Mi nes E ss 2 a

o puna: OA AD O SALEN 5 3 5 Pp TABLET 108.03k / 113.73K 45,70 TILIGK | 129.25K + 16.49K o o o o

Stan VHOGAK Y MBARI O RZIS ZII ZION a o o o Impacto del update en los tres grupos de dispositivos.

Impacto del update en los principales países.
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Ahora bien, donde realmente está el valor es en las anotaciones personalizadas, las cuales nos permitirán medir todos los cambios que

hacemos en nuestra web, desde los más pequeños como un título SEO hasta los más grandes como una jerarquía web nueva o un nuevo

sistema de enlazado interno.

¿Cómo realizarlo? ¡Muy sencillo! Vamos a la página de Anotaciones y entonces “Crear Anotación”.

, e Título: aquí añadiremos un título descriptivo al cambio paraAdd annotation

, . ca . , .saber qué hemos hecho. Ejemplo: “cambio título SEO”.
* Título

e Descripción: teníamos el título SEO “X” y ahora tenemos “Y”.
Descripción

e ¿Qué parte de la web se ha visto afectada?

add dd A. Toda la web (migraciones, http VS https...)
Una sola URL B. Una sola url (optimización de un artículo/landing)

edi C. Varias urls (contiene /blog, /tienda o cualquier otro patrón)
Lista de URLs

D. Listado de urls (con la opción para pegar las urls queKeywords: .

0) Todos necesitemos).
Lista de keywords

Fene e Keywords: por si queremos medirtodas o solo algunas keywords.
2024-09-13 . y . . “ ”

Mi recomendación es dejarlo siempre en “todo”.
Usuarios que recibirán los resultados por correo

AAPA e Fecha: cuando se implementó la mejora.

SR ED e Usuarios: equipo que recibirá los resultados por correo cuando
pasen 7, 14, 30 y 60 días.

Sistema para crear la anotación personalizada con todos los detalles.
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¿Qué acciones podemos medir en el sistema de anotaciones? 4. Nuevos contenidos

Ahora que ya conocemos el sistema en detalle, vamos a ver en

profundidad qué tipos de cambios podríamos llegar a probar y Cada vez que publiquemos un artículo, la idea es añadirlo como

medir automáticamente. anotación para saber tanto qué métricas consigue como sobre todo

saber para qué keywords está empezando a posicionarse.

1. Nuevo título SEO

5. Link Building

Si el título actual es demasiado corto o demasiado largo o si no

utilizamos la keyword principal al inicio, este experimento nos  Sihacemos una campaña de Link Building y lo anotamos, podremos

vendrá de maravilla para ver si mejora el tráfico de la url. Además, ver de forma individual el impacto en la posición media de las

si queremos hacerlo para varias páginas de una misma categoría keywords que hemos utilizado como “anchor text” y ver así de

como una tienda, podemos crear un test A/B. Es decir, aplicar el forma aproximada si ha sido una campaña exitosa.

nuevo título al 50% de las urls y dejar el original para el otro 50%.

De esta forma, podremos determinar la variante ganadora. (Y) marcas”
2. Nueva estructura de encabezados || 52. Revisar los diferentes Core Updates que han habido
Una buena organización y jerarquía de encabezados no solo nos y cómo te han afectado para ver qué área de tu web
puede ayudar a posicionar mejor sino también a mejorar la lectura y necesita más atención (links, spam, contenido...)

comprensión del usuario. || 53. Añadir una anotación para cada cambio que realices
3. Cambios de url o redirecciones, individuales o masivas. en tu web.

¿Cómo podemos saber si hemos ganado perdido tráfico después _ 94. Revisar semanalmente todas las acciones que estás
de una redirección? ¡Muy sencillo! Cargaremos en la anotación las implementando para ver qué acciones tienen el mejor
urls antiguas y las nuevas y así sumará todo el tráfico para ver si retorno en relación a cantidad de esfuerzo y tiempo
estamos mejor o peor que antes. requerido y resultados.
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4.2) Alertas

En estos últimos 10 años, he intentado siempre tener una actitud proactiva en los proyectos. A nivel de monitorización técnica, monitorización

de resultados... Sin embargo, más de una vez se me han pasado cosas por alto que han significado la caída de tráfico de una web ya que

uno no puede llegar a todo. Si observamos la caída al inicio, podemos llegar a tiempo, identificar las razones y buscar una solución. Pero...

¿qué sucederá si nos damos cuenta a las dos semanas? Seguramente, Google habrá escogido otros mejores resultados y será muy difícil

recuperar el posicionamiento y tráfico que tanto nos había costado alcanzar.

Para evitar que esto vuelva a suceder, tendremos a nuestra disposición el sistema de “Alertas”.

» Video guía Q Notificaciones por e-mail E] Sep 4, 2024 - Sep 10, 2024

» Url Alert 50% Clicks » Keyword Alert 50% Clicks » Url Alert 50% Clicks

URLs Clics + le Keywords Clics + le URLs Clics + le

levents/finfo/2024-spe... E ENS183.89K sinquefield cup 2024 NON 45.51K [terms/fools-mate (O 4826
[news/view/2024-scc-... (0 23,59K +23,59K fool's mate chess 144 4357 [news/view/2024-niem... 4 (0 579 4 1.46K

[paris 4 O 20.65K 120.62K sinquefield cup 134 4 1.36K [vi/blog/soikeoblogfb8... Y (0 576 4 18.5K

[news/view/2024-scc-... Y(O 15.94K +15,94K vishy vs the world 86 4135 /events/2024-gct-sinq... E (0 557 + 1,1K

[forum/view/general/re... E 12.64K +12.63K il vaticano chess 79 4844 [vi/3d-chess Y (O 549 4909

Sistemas de alertas automatizados de keywords y urls.
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Básicamente nos mostrará todas las keywords y urls que están sufriendo un crecimiento o caída más importante (50%) por defecto y luego

nos permitirá crear nuestras propias alertas (por keywords o url) en las principales métricas (clics, impresiones, CTR y posición media)

y automatizarlas para que nos lleguen por correo en la frecuencia deseadas (diariamente, cada 3 días, semanalmente o mensualmente).

* Name:

Q AlertsKeywords (+50%) en CTR Lisa

Element to track: á

URL Metric KPI Sensibility Pai pr Value Growth

Element: Uris Clicks 450% hitps;Mwwnw.chess.com/events/2024-gct-sinqueliold-cup 7699 +7572 | viewan |

Clicks Impressions Avg Position
lime Bl de coniiinn diniióició di pa ETA

Sensibility: urls Cie Pm buos. rem cioss coovontsno20Z snoot 4952 -11900 | viewan |

D Mn] TER IN E 7]
eersase LA | a | Lt, Keywords Clicks +50% sinqueñield cup 2024 8064 +7932 | viewan |

Uris Impressions 450% biipsww.chess compuzzles/raled 1274311 — 4487641 | viewan |

Email con todas las alertas por keyword y url en Chess.com.

Creación de una alerta personalizada de crecimiento del

50% en CTR de keywords.

Y además, si hacemos clic en “Ver todas” en cada caja de la alerta, iremos al Rank Tracker ya con esas keywordso urls filtradas directamente
para analizarlas en profundidad.
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Pages metrics  davidkautm.. v Chess.com v Keyword Y ExactMatch Y 2 Search by keyword ... (E crangaos A

E] Sep 4, 2024 - Sep 10, 2024

Clicks Impressions Avg. CTR Avg Position

468,812 15,162,429 3.09% Urls con un 6.72
M2 404,299 M 12,357,492 MN 0.79% incremento del MN 4.17

Growth 4 626.69% Growth 4 440.56% Growth 4 34.43% 50% en clics Growth 4 163.45%

(8) Increase Decrease | 50 % a]

Total number of pages: 3834

o... (8) Clicks ImpressionsPages Keyword Tags Clicks CTR kl Avg Position lx9 ? 7 CTR Avg Position o

Be levents/info/2... BIO speed chess ... 183.89K 258.75K 4 201.57K 1 22.49% 41.5

6 [news/view/2... ZO speed chess ... : 23.59K 123.59K 638.89K 11638.89K 3.69% =- 14.35

O /paris [EN(0 speed chess ... : 20.65K 120.62K 228.25K 1227.82K 9.05% 11.48% y 1.62

td [news/view/2... BILD. magnus carlsen 15.94K 415.94K 284.49K 1 284.49K 5.6% —-- 43.1
Rank Tracker de urls con la vista filtrada para aquellas urls que han tenido un incremento de clics del b0%.

(Y) TAREAS || 55. Revisar las 4 alertas creadas por defecto (+- 50% en keywords y urls).
NM 56. Crear tus propias alertas en basea los criterios que necesites.
| 57. Definir la frecuencia en la cual te gustaría recibir estas alertas por correo.
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4.3) Indexación

Trabajamos muy duro para posicionar nuestra web o la web de nuestra empresao cliente. Sin embargo, muchas veces Google no recompensa

este trabajo. Además, si después de una dura subida de montaña, logras llegar a la cima y estar en el top-3, sabes que cualquier error te

puede llevar a la página 20 de golpe.

Actualmente, controlar la indexación de tu web es un proceso que se realiza con Search Console en el apartado de “Indexación”.

E] Sin indexar Indexadas

1,18 mil 7]

() Impresiones

Páginas

1,5 mil

ERE

1 milA
500

O Ver datos sobre páginas indexadas >

Herramienta de indexación dentro de Google Search Console.

Sin embargo, es bastante complejo de utilizar porque tienes que ir informe por informe para ver los insights y urls afectadas. Por esta razón,

creamos el informe de Indexación para ver de forma sencilla y rápida el status de indexación de cada url, el porcentaje de indexación sobre

el total de la web y en especial, poder forzar la indexación de todas aquellas urls que deberían estar indexadas y no lo están, en especial

las más recientes.
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BETA

500.000

Urls in sitemap A ——_———_ E
200.000

Crawled pages a

100.000 AN (Y) TAREASIndexes pages

4 55n q——_—_—_ o4 p— iaa E—A NW se Configurar el
OS sitemap para que el625

. o 0%Clicks sistema de indexación

( 6 ) 1.000 pueda leer todas lasConversions urls de la web.
Jun 30 Jul 5 Jul 10 Jul 15 Jul 20 Jul 25

|| 59. Configurar el
“service account”

2 Searchby title Status X Performance Xx E Jul 21, 2024 - Jul 27, 2024
para que SEOcrawl

Submitted

and indexed Urls without clicks pueda leer el status de
Pages Url unknownto Google Urls without impressions Clicks Impresiones Crawled as . DL .

indexación y enviar lasDiscovered and not indexed

MD smo-o-:.20 Grawted and notindexed.—— 7:56 Jul 17, 2024 : Mobile Indexed urls no indexadas.

E ¡50 Url unknown to Google 23:09 Jul 24, 2024 887 107.57K Mobile | tndoenow |

[| len/seo-exte... S' (0 Discovered and not indexed 10:46 Jul 8, 2024 114 34.26K Mobile | tndexnow |

A miss 0060 Crawied and not indexed 15:25 Jul 17, 2024 90 2.94K Mobile EN
Sistema de análisis y forzado de indexación de SEOcrawl (BETA).

El tema de la indexación puede parecer sencillo con temas como el sitemap, robots.txt, hreflang... pero hay temas muy complejos como

el renderizado dejavascript o la redirección por IP para que la web envía al usuario a su idioma, que si no se implementan bien, pueden

destrozar toda la indexación y el tráfico de una web.
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4.4) Monitor SEO

De la misma forma que sucedía con el monitor de alertas, muchas veces un cambio en el código puede pasar completamente desapercibido

y crearnos un problema muy grave. ¿A quién no le ha sucedido?

Una url top cambia de dirección sin redirección, un título SEO se rompe y en su lugar aparece alguna información “por defecto”, perdemos

el código de Tag Manager o Analytics... Son algunos los casos más típicos que se suelen descubrir al cabo de unos días o semanas de

que se produzcan en el siguiente rastreo periódico. Para evitar que esto suceda y sobre todo implementar una metodología proactiva que

no dependa en “esperar”, encontraremos el Monitor SEO de código, el cual monitorizará 24/7 nuestra web y nos reportará cualquier

diferencia en el código que observe.

0 Configure your preferences 123 Email setting:

Changes Detected F av

Changes detected

Changes detected on the 5

20th of Aug- 26th of Aug ; ¡ 1

Aug 20, 2024 Aug 21, 2024 Mi 2Í:3024 Aug 23, 2024 al 2024 Aug 25, 2024 Aug 26, 2024
O Changes detected

Cantidad de cambios detectados por el Monitor SEO.

No tan solo podremos ver todos los cambios que se han detectado por tipología sino también en qué urls se han encontrado los cambios

para que podamos decidir si son cambios esperados que hemos planificado o cosas que no deberían estar sucediendo y necesitan una

solución asap.
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Email settings a

Email notifications Frequency of receiving the changes

Title ASAP

o. . Canonical ASAPDe las cosas más importantes que hay en este sistema es que es

100% configurable, tanto en urls a monitorizar como en parámetros e
Meta Description

analizados. Lo único que habrá que hacer es seguir la guía de

onboarding. indios ASAP

Lo primero que nos preguntará es si queremos monitorizar las top a ASAP
urls por tráfico orgánico o un listado manual. Normalmente, la opción

de “Mejores urls” funciona de maravilla pero puede darse el caso al KE
de que queramos monitorizar solo una serie de urls manualmente

seleccionadas. Héadinos

A partir de aquí, nos tocará definir qué parámetros queremos E) Status code ASAP

monitorizar y la frecuencia con la cual queremos que nos avise

(ASAP, diariamente, semanalmente o mensualmente). Hreflang ASAP

Open graph

Twitter image

Analytics

Parámetros disponibles para su análisis y monitorización del Monitor SEO.
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Como podrás ver, la
monitorización es muy completa

X

y nos mostra rá cualquier Date: 2024-08-26 00:49:03 Type of change: heading

diferencia en:

,

Old code New code

e Título

e Canonical
. 7 1. <h2> Resuelve problemas de ajedrez </h2> 1. <h2> Resuelve problemas de ajedrez </h2>

e Metadescripción 2. <h2> Recibe lecciones de ajedrez </h2> 2. <h2> Recibe lecciones de ajedrez </h2>
. ./ 3. <h2> Sigue la actualidad en Chess Today. </h2> 3. <h2> Sigue la actualidad en Chess Today. </h2>. Estado de indexación 4. <h3> Se anuncia la sede para el match por el Campeonato del Mundo: 4. <h3> Se anuncia la sede para el match por el Campeonato del Mundo:

e Robots txt Ding-Gukesh </h3> Ding-Gukesh </h3>"

5. <h3> Celebra el Día Internacional del Ajedrez jugando una Arena de 24 5. <h3> Celebra el Día Internacional del Ajedrez jugando una Arena de 24

o Sitema p.xml horas en Chess.com </h3> horas en Chess.com </h3>
6. <h3> Test CL update (can be deleted) </h3> 6. <h3> Test CL update (can be deleted) </h3>

e Encabezados 7. <h3> Un-antiguo-dicho-oriental</h3> 7. <h3> Nakamura venció a Nepomniachtchi y jugará la semifinal del SCC
IBIS

e Status Code (200, 3xx, 4xx, EzEnAnnn
5xx)

e Hreflang :

e Previsualización redes ” os , e o o
] Cambios detectados por el monitor SEO con la comparación de códigoy las líneas modificadas, eliminadas o añadidas.sociales

e Google Analytics

e Tag Manager (Y) JAREAS
Unavez quedetodoconfigurado || 60. Seleccionar las urls que deseas monitorizar (top por tráfico orgánico o

. , . manualmenteel monitor empezará a funcionar e ) , a
oy : || 61. Definir los parámetros que quieres monitorizar y la frecuencia con la quey nos avisará de cualquier

. La deseas recibir avisos.
cambio en el código de la e ,
siguiente forma || 62. Analizar si los cambios recibidos son esperados o se están produciendo

por error.
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4.5) Monitor de Enlaces Monitorizar esto de forma manual es bastante costoso a nivel de

tiempo. Es por esta razón que dispondremos en SEOcrawl de una

Con cada capítulo, vamos fortaleciendo nuestra estrategia y nuestro forma rápida y sencilla de controlar esto.

reporting. Sin embargo, hay un área que aún no hemos tocado y es

el tema de la autoridad y link building. Por mucho que Google se  1.lremos al Monitor de Enlaces.

esfuerce en decir que no es importante y que no lo tiene en cuenta, 2. Descargaremos el archivo excel para realizar la subida masiva.

todos sabemos que sigue siendo un factor fundamental a la hora  3.Pegaremos todos los enlaces donde hemos publicado artículos y

de mejorar los rankings y el tráfico orgánico de casi cualquier web. añadiremos hacia donde enlazan en nuestra web.
4. ¡Y listo!.

Hoy en día, existen multitud de herramientas, agencias, medios...

ofreciendo estas campañas y muchas veces nos topamos con un
-

tema muy importante y muchas veces olvidado. - OE E bea - ber = - :
2 ¡Enlaceen el medio Enlace hacia nuestra web | 01/01/24
3 | https: /ferww.capterra.com/p/266042/5E0crawl/reviews/ Https://seocrawl.comfen/ | 1/1/24

El proceso es el siguiente: : | pen 7]
e Definimos el presupuesto que queremos gastar en link building. Muestra del archivo excel que nos permitirá subir los enlaces en masa.
e Establecemos las métricas mínimas que queremos que tengan

los medios. SEOcrawl se encargará automáticamente de identificar qué tipo

e Hacemos outreach manual o utilizamos cualquier herramienta de enlace es (follow, nofollow, sponsored...) y además detectará

de Link Building. automáticamente el “anchor text”. En el caso de que estos cambien

e Compramoslos artículos o enlaces y gestionamossu publicación. en el futuro o sean eliminados, recibiremos un correo para que
e Medimos el impacto que han tenido estos enlaces en nuestra podamos actuar en consecuencia.

autoridad.

e ¿Yentonces qué?. (Y) rancas)
Muchas veces, después de x meses o años, los medios hacen E 63. Añadir todas las campañas de Link Building
limpieza de enlaces y los borran o los cambian a nofollow, creando y PR que has realizado para que se monitoricen
una pérdida dedineroy autoridad para el medio que los ha comprado. automáticamente.
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4.6) Full Crawler
Overview Issues detector Crawl insights URLS

En muchos de los informes

. . Audit health

anteriores, hemos podido ver el On Page Crawlability Y International SEO
análisis de salud de cada url. Sin le eliana UN View issues 19 View issues
embargo, esto a veces requiere

tiempo de ir url a url para ver los 97 O,
insights. % Indexability Technical “e Social
Con el Dashboard de Salud 75% 88» 12%

. . View issues View issues View issuespodremos ver insights de todas

las urls de nuestra web y sobre

todo, el estado de salud y Crawled URLs Pages with errors Pages with warnings Pages with notices

mejoras técnicas necesarias de 3,788 3,788 3,788 3,788
forma visual y muy potente.

(Y) TAREAS Audit health historical data
MN 64 Revisar la salud % o

de la web en cada

categoría y profundizar Heb; DE o

en los errores más e en o eN

importantes para o A dí A o
. . ...--9” 5 e” Os Sar ---

mejorar la capacidad de 2: ade eS ¿
Google de entender la eS

web y la experiencia del > Dec, 2 14 Dec, 2021 15 Dec, 2021 6 Dec, 20: Dec, 2021 3 Dec, 2021 19Dec, 2021 20 Dec 2021.

usuario. 0 Health 0 Errors:

Dashboard de salud de la web con la clasificación por categorías e insights.
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¡Ya está aquí! El momento cumbre. Hemos creado nuestro dashboard, preparado las automatizaciones y hemos implementado todas las

tareas más importantes junto al cliente. Se acerca el final de mes y debemos preparar el informe SEO. Normalmente, se trata de una tarea
que nos lleva muchísimo tiempo y no siempre podemos conseguir la estructura y resultados que queremos y además nos conlleva tantas

horas de trabajo que deja de ser un proceso eficiente que valga la pena.

Para intentar buscar una solución a este problema, tendremos varias opciones.

1. Creamos un usuario para nuestro cliente en SEOcrawl desde la pestaña “Equipo” y le damos acceso como “Lector” para que pueda ver

todo pero no modificar nuestro trabajo.

2. Exportamos el Dashboard inicial en PDF y le compartimos este archivo por correo o cualquier app de mensajería (Slack, Teams..).

3. Exportamos el Dashboard inicial con un enlace interactivo que además puede ser protegido por contraseña para que el cliente solo

vea ese Dashboard.

Compartir Xx

? URL interactiva https: //app.seocrawl.com/dashboard/projectsf/ [0]
(the user does not need to log in)

Aa Link protegido ¿O Definir contraseña

Visualización de las diferentes opciones para compartir el Dashboard SEO.
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4, Realizamos la integración CNAME para crear: seo.tudominio.com y le damos acceso al cliente para que pueda ver todos los datos con

nuestro branding y dominio propio.

Iniciar sesión

Email

Password

Recuérdame ¿Contraseña olvidada?

¿Aún no te has registrado? Crear cuenta

Ejemplo de la integración de CNAME (dominio propio) para Chess.com.

5. Grabamos un “Loom” o un vídeo compartiendo pantalla con cualquier herramienta que nos permita explicar todo a fondo desde el

Dashboard SEO hasta la sección de tareas o cualquier área específica.
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Todas estas opciones son 100% viables y como ya hemos hecho un gran trabajo de estructuración de dashboarads, filtrados inteligentes

de keywords... nos será bastante fácil preparar o grabar el informe.

Sin embargo, como sabes, todo el libro está enfocado en ser eficientes y automatizar lo máximo que podamos nuestra labor. Es por eso

que hemos querido ir un paso más allá y crear el futuro del reporting. ¿Qué significa? ¿Te imaginas poder crear un informe SEO solo una

vez y que cada vez se genere de forma automática? ¿O poder utilizar una plantilla y añadir nuestros insights y comentarios?

BETA

0SEO reports Builder — Stocrawte. y SEOCIaWi v QC Changelog A

Name

Recent reports Date (Y) TAREASUser

Oo ” e | --MAR " e

mm _— 2 -» MN 65. Crearo reutilizarYH SEOCrAWL == Im Ss : E una plantilla para
A AA A : crear tu informe SEO

Monthly report | July 20... Clicks report|Chess.com... Impressions progression... Top 10 Keywords | Norla... New Best Keyords | Soci... E y automatizalo pa ra

E Aug2,2024 1:15pm. $ : E] Aug2,2024 1:15pm. $H : Ej Aug2,2024 1:15pm. $ : Ej Aug2,2024 1:15pm. $ : E Aug2,2024 1:15pm. $ : é que se genere cada
[2 Rename

> o - mes.E Delete

:E A share : y pues Espa
: : Y SEOCrAWL ==] EEESToz

Top 10 Keywords | Norla... New Best Keyords | Soci... Monthly report | July 20... Clicks report | Chess.com... Impressions progression...

E Aug2,2024 1:15pm. $ : [ Aug2, 2024 1:15pm. $ : E Aug2,2024 1:15pm. $ : E Aug2,2024 1:15pm. $ : [E Aug2, 2024 1:15pm. $H :

Vista del automatizador de informes SEO con todas las plantillas disponibles.

¿Alucinante, no? Con solo un clic, crearemos el mejor informe SEO que necesitemosy con otro clic, haremos que se genere automáticamente
cada mes.
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¡Enhorabuena!

¡Lo has dado todo en cada fase del libro! Ahora, toca repasar cada concepto para que no se nos olvide nada. A continuación, podrás ver

los elementos más importantes de cada capítulo y la página a la cual hacen referencia. Abre tu proyecto en SEOcrawl, coge un bolígrafo

y ves marcando el checklist a medida que vayas completando cada paso para asegurar que tengas todo al 100%.

CONFIGURACIÓN INICIAL

O) O. Crear cuenta gratuita en SEOcrawl. () 6. Descubrir la distribución de tráfico por país y los
datos de rendimiento para un país en concreto.

7. Revisar la distribución de tráfico por dispositivos.PRIMEROS PASOS O por oP

() 1. Dar de alta nuestro proyecto en Search Console o
Añadirlo en SEOcrawl si lo tenemos ya en GSC. RENDIMIENTO

DASHBOARD SEO [_] 8. Revisar si hay Google Core Updates y su impacto.

() 2. Revisar si el proyecto tiene estacionalidad o no y si ha () 9. Revisar al final de cada semana/mes cuáles han sido

meses. de cada una para entender la relación esfuerzo-resultados.0) 3. Definir un objetivo de tráfico orgánico mensual tanto a

nivel motivación como a nivel medición de resultados.

0) 4. Revisar proyección de tráfico del mes en curso.
() 5. Personalizar los widgets que necesitemos de acuerdo a

las características del proyecto.
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VISTA DEKEYWORDYDEURL BRAND VS NON-BRANDED

0) 10. Revisar la url que más crece y la que más pierde. () 17. Ir al Rank Tracker de Keywords “Intención de búsqueda
- Configurar” y añadir el nombre de tu marca para realizar

() 11. Revisar la keyword que más crece y la que más pierde la clasificación Brand vs Non-Brand.
0) 18. Una vez configurado, revisar la evolución temporal de

[_] 12. Ver la estacionalidad de una keyword y su cuota de las principales métricas en la página dedicada “Brand vs
mercado. non-Brandeo”.

() 13. Revisar la salud de la url y ver cómo se puede optimizar
en base a la sugerencias técnicas y el mapa de calor de TOP ETIQUETAS
keywords.

() 19, Crear las etiquetas más importantes para tu negocio
dependiendo de tus verticales.

TOPCAMBIOS () 20. Consultar el progreso de cada vertical de keywords en
la página “Top etiquetas”.

0) 14. Asegurar que estamos ganando más tráfico que
perdiendo en el top-5 keywords y urls para garantizar el VISTAS INTELIGENTES
crecimiento del proyecto.

0) 15. Potenciar todas aquellas keywords y urls que están () 21. Crear MENE vistas inteligentes de contenido para las
ganando muchas impresiones. keywords más importantes.

() 16. Revisar si hay alguna acción importante a realizar en () 22. Crear varias vistas inteligentes en base al rendimiento.
las keywords y urls que están perdiendo clics.
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MAPA DEKEYWORDS PREGUNTAS

() 23. Analizar la evolución de las keywords principales del () 27.Investigar qué preguntas frecuentes existen para crear
proyecto y de las etiquetas más importantes para ver la contenido específico y generar así un tráfico evergreen
evolución de los últimos 12 meses. recurrente.

KEYWORDS NUEVAS Y PERDIDAS

CANIBALIZACIONES

0) 24. Fortalecerlas keywords que están ganando impresiones
con mejoras on-page, campañas de link building, mejoras () 28. Analizar si existen keywords con una importante
de enlazado interno... canibalización de urls y sobre todo observar si estas

keywords son importantes para el negocio

() 25. Recuperar aquellas keywords de calidad que se hayan
perdido mejorando metadatos, enlazado interno desde

páginas importantes... MAPA DEBÚSQUEDAS

DISTRIBUCION DEKEYWORDS () 29. Identificar los grupos principales de keywords, analizar
su intención de búsqueda y observar qué porcentaje de

0) 26. Revisar la cantidad de keywords que tenemos tráfico representan.
posicionadas y en especial la distribución para cada

posición. Si observamos una mejora o empeoramiento en () 30. SLESNEl LEE diferentes métricas como “Impresiones
un grupo específico, revisaremos las pestañas inferiores y descubrir si estas capturando una buena parte de la
para ver qué keywords se han visto afectadas. demanda orgánica o aún hay potencial de crecimiento.
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BLENDED DATA VISTAS INTELIGENTES DE URLS

0) 31. esas qué urls generan la mayor parte del tráfico () 36. Crear vistas inteligentes en base al contenido (un
orgánico (clics). sector específico de la web).() 32. Descubrir qué urls tienen el mayor potencial de tráfico

(impresiones). () 37. Crear una vista inteligente en base a rendimiento (clics,0) 33. Cruzar datos de Search Console con Google Analytics impresiones, CTR o posición media)
4 para ver las mejores urls a nivel de negocio, mejoras

de usabilidad y retención para el usuario y tener así una

visión mucho más detallada del rendimiento. MAPA DE URLS

RANK TRACKER URLS () 38. Descubrir la evolución de tráfico y visibilidad de las
urls en los últimos 12 meses para ver estacionalidad o

% o tendencias.0) 34. Clasificar con las reglas automáticas las urls de acuerdo

a los grupos más importantes para tu negocio (idioma,

tipo de producto, intención de búsqueda de la página...). TOP CARPETAS

() 35. Comprobar y monitorizar su rendimiento en la página
de “Top Etiquetas por URL” () 39. Revisar la configuración de http vs https

() 40. Revisar la configuración de www vs no-www.

() 41. Evaluar los idiomas y carpetas principales de la web.

() 42. Revisar cuáles son las carpetas con mayor y menor
crecimiento de la web.
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OPORTUNIDADES ANOTACIONES

0) 43. Identificar el top-3 de keywords con mayor potencial () 52. Revisar los diferentes Core Updates que han habido y
de crecimiento y crear un plan para ellas. cómo te han afectado para ver qué área de tu web necesita

más atención (links, spam, contenido...0) 44. Identificar el top-3 de urls con mayor potencial de

crecimiento y crear un plan para ellas. () 53. Añadir una anotación para cada cambio que realices
en tu web

GESTIÓN DE TAREAS () 54. Revisar semanalmente todas las acciones que estás
implementando para ver qué acciones tienen el mejor

0) 45. Invitar a tu equipo/clientes para colaborar con ellos. retorno en relación a cantidad de esfuerzo y tiempo
requerido y resultados.

() 46. Crear las tareas principales del proyecto y las columnas
de las categorías (en progreso, QA...).

ALERTAS

0) 47. Separar bien las tareas entre “Backlog” y “Tablero”.

a () 55. Revisar las 4 alertas creadas por defecto (+- 50% en0) 48. Añadir todos los detalles posibles a las tareas que keywords y urls)
documentes para facilitar su implementación.

, , () 56. Crear tus propias alertas en base a los criterios que() 49. Crear un par de plantillas para automatizar procesos. necesites

O 20 ever les peines eo MiS lares y Ueeniaadón - () 57. Definir la frecuencia en la cual te gustaría recibir estas
a

alertas por correo.0) 51. Pasar todas las tareas completadas al archivo y añadir

una anotación para cada cambio.
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INDEXACIÓN
FULL CRAWLER

0) 58. Configurar el sitemap para que el sistema de indexación
pueda leer todas las urls de la web. () 64. Revisar la salud de la web en cada categoría y

profundizar en los errores más importantes para mejorar la

() 59. Configurar el “service account” para que SEOcrawl capacidad de Google de entender la web y la experiencia
pueda leer el status de indexación y enviar las urls no del usuario.

indexadas.

INFORMES SEOMONITOR SEO

() 65. Crear o reutilizar una plantilla para crear tu informe0) 60. Seleccionar las urls que deseas monitorizar (top por SEO y automatízalo para que se genere cada mes.

tráfico orgánico o manualmente).

¿Qué sucede si tengo más de un proyecto y ya he0) 61. Definir los parámetros que quieres monitorizar y la rellenado este checklist?
frecuencia con la que deseas recibir avisos.

¡No te preocupes! Puedes descargar la versión digital para() 62. Analizar si los cambios recibidos son esperados o se imprimirla en alta calidad aquí.
están produciendo por error.

e 7

MONITOR DE ENLACES 2 qea E 1 -

() 63. Añadir todas las campañas de Link Building y PR que " eE a Mphas realizado para que se monitoricen automáticamente. : a E
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Diploma

Ahora bien, el checklist no es el último paso. Si has seguido todo paso a paso y has

completado cada setup, realmente has llevado tu reporting SEO y tu gestión de proyectos

a otro nivel. Es por eso que me gustaría ofrecerte el siguiente diploma que lo acredita.

Para conseguirlo, solo necesitas reservar 15 minutos en este enlace, en el cual

revisaremos juntos el setup de la cuenta para asegurar que no falte nada y entonces te

enviaremos el diploma con tu nombrey el sello oficial que lo acredita.

Is

ol] ho]
: Al

]

nm

[n] '
https://seocrawl.com/diploma

95



96

ySEOCPraWL

REPORTING SEO
YGESTION DE PROYECTOS



97

/ > El futuro

y SEOCPAWL



98

Más de 20.000 profesionales SEO y agencias de todo el mundo, desde Estados Unidos, España, Australia, pasando por África utilizan

SEOcrawl. Esto para nosotros es una gran responsabilidad y nos llena a la vez de ilusión, orgullo y motivación de seguir mejorando cada

día. Y seguro que te estarás preguntando... ¿Qué viene ahora en SEOcrawl?

Nuestro roadmap es público y se actualiza cada año con nuestros planes más importantes= https://seocrawl.com/roadmap/

A B c D E F G H I y K L M N

FEEDBACK If you wish to send ideas, feedback, suggestions... please feel free to email us at infofWseocrawl.com or use the "Feedback" button on the platform. Thank you so much!! Y

2024 ARTICLE (VIDEO + ARTICLE) https://seocrawl.com/en/roadmap/

Indexation

SEO reports (Slides)

Blended Data (GA4 + GSC)

GA4 in Annotation Results

WPPlugin
Full Crawler

- Time Tracker Normal +

Google ADS API Normal +

Google My Business API Normal +

Migrations Normal +

Docs (Notion) Normal +

Google Discover+ News + Images Normal +

Log Analysis Low *

WPO Dashboard (global launch) Low w

REGEX Low ”

New Menu https://seocrawl.com/en/product-report-january-2024/+fNew design for our left side menu
Filter and status codes https://seocrawl.com/en/product-report-january-2024/HtStatus circles in Top Pages

Link Monitorina httos://www.voutube.com/watch?v=AhummXTGxno

Roadmap con todos los productos que queremos desarrollar y su distribución aproximada en el tiempo.

Esto lo hacemos ya que nos encanta estar conectados con la comunidady recibir feedback y sugerencias.
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¡GRACIAS!

¡Gracias de corazón! De verdad. Llevo dejándome la piel los > S

últimos 5 años con el equipo de lunes a domingo 24/7 en mejorar sá

SEOcraw!l. Y cuando digo mejorar, no se trata de añadir mejoras i A
sin más. Se trata de volcar 10 años de experiencia SEO, problemas E —

que he tenido, necesidades reales, en productos que ayuden a que se
cualquier consultor/a SEO tenga más tiempo para él/ella mismo/a o | 3 : y

para su familia gracias a que SEOcrawl ha realizado el trabajo. , NA

Creo sinceramente que estamos marcando un antes y un después >
en la gestión de proyectos SEO y por eso me gustaría darte las

?

gracias. Por tu tiempo, por tu confianza y por leer este libro. Lo > SS >
he dado todo, he intentado volcar todo lo que he aprendido y A

significaría mucho para mi poder saber si te ha ayudado este libro. / AY

Escribeme por favor a info(Wseocrawl.com con tu feedback, 2 E Ps
sugerencias, ideas de mejora del libro o de SEOcrawl... y me

Mes

aseguraré personalmente de responder cada mensaje. AS y

No me gustaría cerrar este capítulo de agradecimiento sin antes de Y =
mencionar a Fede, el mágico artista que ha dado color, vida y y > == ES. <<

estructura a cada página de este libro y se ha dejado la piel para > Y APO, SA
que cada detalle estuviera perfecto. ¡Enhorabuena! AO AN

Y por supuesto a mi mujer Marta y a mi pequeñaja Amelie. $
¡Gracias por vuestra fuerza, amore ilusión que le dais a mi corazón

cada día de mi vida! Y
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Durante años, los informes SEO han sido el talón de Aquiles y la pesadilla de muchos consultores/as SEO. Las ganas y energía de

hacer algo increíble se topaban muchas veces con limitaciones de tiempo, limitaciones técnicas, problemas de escalabilidad para
hacer ese informe a otros 10 clientes...

Sin lugar a dudas, la creación de SEOcrawl hace 5 años marcó un punto de inflexión y un antes y un después en el crecimiento de

Chess.com. Todas las horas dedicadas a análisis de resultados, informes, rastreos, investigación.,. ahora se habían reducido al mínimo

y en su lugar se estaban dedicando a estrategias, implementaciones y a tareas que aportaban mucho más valor que antes.

Es justamente este éxito y mi experiencia SEO de los últimos 10 años lo que intento volcar en este libro. Una guía paso a paso de

cómo automatizar el reporting SEO en todos los aspectos (informes, alertas, investigación, búsqueda de oportunidades...) como

también en la gestión diaria de un proyecto SEO desde sus inicios hasta las fases más avanzadas.

Espero de corazón que lo disfrutes y sobre todo que te ayudea llevar tus resultados SEOa otro nivel.

Un fuerte abrazo,

David Kaufmann
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